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제1장. 과업의 개요

 1. 과업의 배경 및 목적

  1.1. 과업의 배경

   ❏ 오수상설시장 공설화 및 현대화 필요성

    ○ 오수상설시장 개황 (1984년 개설)

      - 위치 : 전라북도 임실군 오수면 오수로 159(오수리 351-1) 일원

      - 시장구분 : 상설시장, 정기시장 (5, 10일 오일장)

      - 점포수/종사자수 : 점포 23개, 상인 30명

      - 취급품목 : 고추, 채소, 정육, 가금류, 의류잡화 등

      - 주요특징 : 시장 인근에 오수의견공원과 오수의견관광지 등 주요 관광지가 위

치하여 관광객 증기가 기대되며, 버스터미널에서 5분 거리로 인근 4개 시·군, 

8개 면의 교통 및 생활 중심지로 농촌지역의 이동 중간 거점 역할을 수행하

고 있음

     ❚그림 1-1-1 오수상설시장의 주요 거점으로서의 위치
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    ○ 오수 상설시장의 공설화 및 현대화 필요성

      - 약 40년 전에 조성된 상설시장으로서 시설 노후화 및 안전의 문제 심각

      - 시장상인들의 고령화 및 타지역 전출로 인해 빈 점포의 수가 증가하고 있음

      - 시장상인들의 자체 시설투자가 거의 진행되고 있지 않은 상황으로 인근 상권

의 슬럼화에 악영향을 미치고 있음

      - 오수지역을 중심으로 한 오수의견공원 및 오수의견관광지의 관광객이 지속적

으로 증가하고 있으며, 민선8기 공약으로 오수지역 세계명견 테마랜드 조성을 

추진 계획 중에 있음

      - 오수 제2농공단지 조성 및 제3농공단지에 대한 조성계획에 따라 오수읍 상권

에 대한 현대화의 요구가 지속적으로 증대될 것으로 예상됨

      - 오수 공공임대아파트 건립이 도시재생사업 선정시 함께 진행될 예정이므로 이

에 대한 주차공간 부족분제 및 주변상권 활성화의 필요성이 증대되고 있음

      - 오수시장의 상설시장화를 통하여 임실군이 정책적으로 필요한 상점(청년창업, 

반려동물 산업 등)에 대한 수요를 공설시장에 반영할 수 있음

     ❚그림 1-1-2 오수상설시장의 오수지역에서의 위치
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   ❏ 오수상설시장의 공설화 추진경과

    ○ (’21.11.) 지방채발행 계획 보고

    ○ (’21.12.) 공유재산 심의 및 재정투자심사 완료(취득대상 8필지, 4,064백만원)

    ○ (’22.03.) 토지·물건 조서 작성 및 감정평가 실시

    ○ (’22.04.) 보상금 산정 결과에 따른 검토(5,890백만원으로 약44%증가)

    ○ (’22.05.) 기확보 예산 집행가능 여부 확인(기획감사실 예산팀)

    ○ (’22.06.) 오수공설시장 조성관련 타당성 용역 추진(경제교통과)

    ○ (’22.07.) 민선8기 군수공약사항 검토(오수시장 공설화 및 현대화 추진가능)

   ❏ 오수상설시장 공설화 및 현대화 향후계획

    ○ 보상금 협의 추진 및 지급

    ○ 재정투자심사 재심사 완료

    ○ 공유재산 관리계획 변경 승인 (군의회)

    ○ 보상소요액 중 부족분 추경 편성 반영

    ○ 보상금지급 추진 (추경집행)

    ○ 오수공설시장 조성을 위한 시설현대화사업 신청 (전라북도)
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  1.2. 과업의 목적

   1.2.1. 사업수행의 객관성 평가

    ○ 오수시장 환경분석을 바탕으로, 본 용역의 목적 달성 가능성에 대한 객관적 평

가 추진

      - 본 용역의 목적 : 오수상설시장의 공설시장화에 대한 타당성 분석, 오수공설

시장화의 주요 고려사항 벤치마킹, 오수공설시장의 사업타당성 분석 등

      - 오수상설시장 운영현황 및 대·내외 환경분석  

      - 시장반경 내 유동인구 분석, 상권의 매출액 추이, 점포수 추이 등 분석을 통

한 본 사업의 목적 달성에 대한 평가 진행 

    ○ 시장 환경개선에 대한 지역민 및 이해관계자 설문조사를 통한 오수상설시장 환

경 개선방향에 대한 의견수렴 및 분석 진행

      - 오수상설시장 내부 상인들의 의견 청취(사업 해당 지역 여론분석)

      - 오수상설시장 인근 지역 상인들의 의견 청취(인근 상권 여론분석)

      - 오수상설시장 이용 주민들 및 유동인구 의견 청취(지역민 여론분석)

 

   1.2.2. 사업변경 내용에 대한 타당성 평가

    ○ 시설현대화 및 주차환경 개선사업이 이용객의 편리성 증대 및 사업 효율화를 

위하여 어느 정도의 범위로 진행되어야 할지에 대한 타당성 평가

      - 타 지역 전통시장 환경개선사업 사례 및 비교분석을 통한 오수상설시장 현대

화사업 내용에 대한 타당성 및 효과성 평가

    ○ 오수공설시장의 타당성 평가 추진

      - B/C, NPV 분석기법을 활용한 기존 주차장, 화장실 개별 환경개선사업 대비 

변경(안)에 대한 경제적 타당성 검토

      - 오수공설시장 주차장(상가) 조성계획 투입금액 기준 지역경제 파급효과(생산, 

부가가치, 취업) 관련 효과성 검토
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 2. 과업의 범위

  2.1. 시간적 범위

   ○ 기준년도 : 2022년 

    - 전통시장 및 주변상권 분석자료 : 2022년 ~ 현재

    - 사업비 투입시기(사업기간) : 2023년 ~ 현재

    - 경제성 검토기준 : 사업비 투입 첫해년도 ~ 40년 기준
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  2.2. 공간적 범위

    ○ 위 치(사업예정지) :  전라북도 임실군 오수면 오수로 159(오수리 351-1) 일원

    ○ 면적 : 5,727㎡ (1,735평), 8필지

위치도

지적도

  

     ❚그림 1-2-1 오수상설시장 위치도 및 지적도
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제2장. 일반현황 및 환경분석

 1. 임실군 일반현황

  1.1. 위치 및 행정구역

   1.1.1. 위치

    ❏ 지리적 위치

 ○ 동경 127° 05′∼

127° 27′, 북위 35° 

27′ 35°47′ 위치

 ○ 동쪽 장수군과 남원

시, 서쪽 정읍시, 

남쪽 순창군, 북쪽 

완주군과 인접

   1.1.2. 면적 및 행정구역

    ❏ 면적 :  597㎢(전북의 7.4%)

    ❏ 행정구역 : 1읍(임실읍), 11면, 131법정리, 262행정리로 구성

  1.1.3. 임실군 SWOT분석

강점(S) 기회(W)
- 비교우위의 전통문화 및 녹색자원 보유

- 경쟁력있는 전통발효식품 산업 발달 

- 임실치즈의 전국 브랜드화로 지역인지

도 상승

- KTX운행지역 확대, 새만금-포항 간 고

속도로 건설 등 전국적 접근성 증대

- 삶의 질을 중시하는 여가문화 트랜드

의 급성장
약점(O) 위협(T)

- 산업개발 및 기업유치를 위한 기반 부족

- 거점도시의 중심기능 미흡(임실, 오수, 

관촌의 생활권 분할)

- 인구의 지속적 감소, 고령화로 인한 지

역 생산활동 기반의 붕괴 우려

- 교통체계 발달로 외부의존성 심화와 

중심도시 기능 악화



오수공설시장 조성관련 타당성평가                                  

- 8 -

  1.1.4. 인구 현황 및 증감

    ❏ 인구수 증감

     ○ 임실군의 인구는 매년 지속적으로 감소, 2021년 26,730명으로 2011년 대비 

약 13.2% 감소함

     ○ 임실군 인구의 성비는 남성인구수가 여성인구수에 비하여 소폭 많은 수준임

     ○ 남성인구는 2017년 대비 2021년 4.6% 감소, 여성인구는 동기간 4.4% 감소

   ❚그림 2-1-1 임실군 인구 수 증감 추이 

[단위 : 명]

     

구 분 2017년 2018년 2019년 2020년 2021년

남성인구 15,391 15,288 14,659 13,672 13,692

여성인구 14,771 14,784 14,243 13,045 13,038

전체인구 30,162 30,072 28,902 26,717 26,730

❚표 2-1-1 임실군 인구 현황

[단위 : 명]

       ※ 자료 : 행정안전부(2021), 「주민등록인구현황」
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1.2. 경제 ‧ 재정 현황

   ❏ 종사자 1인 이상 기업체 수 및 종사자 수

    ○ 사업체 수 및 종사자 수 전년대비 감소 (사업체수 3.6%, 종사자수 4.3%)로 

2010년도 이후 꾸준한 증가세를 보임

    ○ 2019년 말 임실군 사업체 수 2,257개, 종사자수 10,374명으로 전년보다 각각 

3.6%(79개), 4.3(425명) 증가

       - 2010년도에 비해 사업체수 16.8%(325개), 종사자수 30.6%(2,429명)증가

구 분 2015년 2016년 2017년 2018년 2019년

사업체수 2,246 2,209 2,162 2,178 2,257

증감률 0.7 △1.7 △2.1 0.7 3.6

❚표 2-1-2 임실군 사업체 수

[단위 : 개,%]

구 분 2015년 2016년 2017년 2018년 2019년

종사자 수 9,405 9,166 9,145 9,949 10,374

증감률 6.2 △2.5 △0.2 0.9 4.3

❚표 2-1-3 임실군 종사자 수

[단위 : 개,%]

   ❚그림 2-1-2 임실군 연도별 사업체 수 및 종사자 수 추이 (2019)  

[단위 : 명, 개]

         ※ 자료출처 : 임실군(2019), 「임실군 사업체 조사 보고서」



오수공설시장 조성관련 타당성평가                                  

- 10 -

 ❏ 임실군 산업별 기업체 수 현황

    ○ 산업별 사업체 수의 비중은 도매 및 소매업(24.07%), 숙박 및 음식점업

(17.78%), 협회 및 단체, 수리 및 기타 개인 서비스업(11.7%)순으로 나타남

    ○ 임실군의 주요 산업 중 업체 수가 가장 적은 산업은 광업으로 나타났으며, 구성

비율은 0.04% 차지함

❚표 2-1-4 산업별 사업체수 증감현황

구 분 2018년 2019년 증감

합계 2,178 2,257 △79

A. 농업, 임업 및 어업 32 32 -

B. 광  업 1 1 -

C. 제 조 업 251 254 △3

D. 전기, 가스, 증기 및 공기조절 공급업 7 10 △3

E. 수도, 하수 및 폐기물 처리, 원료 재생업 11 12 △1

F. 건 설 업 121 126 △5

G. 도매 및 소매업 532 543 △11

H. 운수 및 창고업 180 177 ▽3

L. 숙박 및 음식점업 372 401 △29

J. 정보 통신업 20 22 △2

K. 금융 및 보험업 31 31 -

L. 부 동 산 업 13 18 △5

M. 전문, 과학 및 기술 서비스업 24 27 △3

N. 사업시설관리, 사업지원 및 임대서비스업 30 35 △5

O. 공공행정, 국방 및 사회보장 행정 49 49 -

P. 교육 서비스업 76 80 △4

Q. 보건업 및 사회복지 서비스업 121 121 -

R. 협회 및 단체, 수리 및 기타 개인 서비스업 262 264 △2

[단위 : 개,]
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1.2.2. 재정 현황

     ❏ 재정 자립도 현황

      ○ 2021년도 임실군의 당초예산 기준 재정자립도(스스로 살림을 꾸려나갈 수 있

는 능력을 나타내는 지표)는 8.83%임

     ❚표 2-1-5 재정자립도 현황(2021년 기준)

 [단위 :백만원]

     

재정자립도
(B/A)

세입합계
(A=B+C+D+E)

자체세입
(B)

이전재원
(C)

지방채
(D)

보전수입 등 
내부거래(E)

8.83 426,332 37,639 353,592 8,600 26,500  

     ❚표 2-1-6 재정자립도 연도별 현황 (2021년 기준)

 [단위 :%]

     

2017년 2018년 2019년 2020년 2021년

7.06 5.15 5.70 8.47 8.83

      ❚표 2-1-7 재정자주도 연도별 현황 (2021년 기준)

 [단위 :%]

     

2017년 2018년 2019년 2020년 2021년

53.27 57.78 59.34 58.67 54.99

    ❏ 세입구조 

     ❚표 2-1-8 임실군 세입 재원별 연도별 현황(일반회계 기준)

      

항 목
                   세입재원           단위 : (백만원)

2018년 2019년 2020년 2021년

합 계 341,999 265,446 401,053 426,332

지방세 11,530 11,720 21,749 22,279

세외수입 6,077 9,121 12,231 15,360

지방교부세 175,000 191,000 193,935 187,793

조정교부금 5,000 5,000 7,000 9,000

보조금 114,477 122,205 142,858 156,799

지방채 3,000 - - 8,600

보전수입 등 
대부거래 26,914 26,400 23,279 26,500
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 2. 오수시장 일반현황

  2.1. 전통시장의 구성

   2.1.1. 오수전통시장 현황 

    ❏ 일반현황 

     ❚표 2-2-1 오수전통시장 일반 현황

     

시장구분
상설시장(○) 정기시장(○)  장날 :  5일,   10일

개인시장( ○ ) 법인시장(   )   공설시장(   )  공동개설시장(   )

소 재 지 전라북도 임실군 오수면 오수로 159

전화번호 063-644-2007 팩스번호 063-644-2008

대표자명 이팔용 관리자(상인회, 조합) 오수시장상인회

개설연도 1984 건축년도 1984

취급품목 고추, 채소, 의류 등

    ❏ 오수전통시장 면적

     ❚표 2-2-2 오수전통시장 면적

     

건물구조 지상 1층 콘크리트, 판넬 전체 점포수
(노점 포함)  23

대지면적(㎡) 4,938 건물연면적(㎡) 1,864

매장면적(㎡) 1,550 부대시설 주차장, 화장실

   2.1.2. 오수전통시장 구성

    ❏ 전통시장 점포 수 및 종사자 수

     ❚표 2-2-3 오수전통시장 점포 수 및 종사자 수

     

점 포 수(개)

종사자수(명)

계
자영업
종사자

상  용
종사자

기 타
(노점상 등)

23 275 114 - 161
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  2.2. 전통시장의 환경분석

   2.2.1. 오수전통시장 환경적 특성

   ❏ 입지환경

    ○ 오수전통시장은 임실군 오수면 중심지에 소재, 유일한 전통시장으로 상설장 및 

5일장을 겸하는 전통시장

    ○ 오수전통시장 주변 주요시설(공공기관 1, 금융기관 2, 의료/복지 8) 및 교통시설

(터미널) 등 밀접 지역

    ○ 오수면은 대형마트가 없고 2개소의 중형마트만 산발적으로 형성되어 있으므로 

오수전통시장의 경쟁력은 매우 크다고 보여짐

     ❚표 2-2-4 오수전통시장의 입지 환경

     

상권의 특성
  • 소생활권 중심

   - 오수면 중심지, 터미널, 아파트 인근

상권주변주요시설   • 공공기관 1개, 금융기관 2개, 의료/복지기관 8개, 교통시설 1개(터미널)

경쟁점포 현황 
  • 오수효마트(110m), 하나로마트(110m), 썬마트(160m)

  • 대성수퍼마켓(250m), 민노상회(200m),근영슈퍼(190m), GS25시(40m)

   ❏ 운영환경

    ○ 오수전통시장은 농산물, 수산물, 음식물, 의류 등 관련 상권으로 형성 됨

       (특히 임실고추 및 농산물에 특화되어 경쟁력을 갖춘 전통시장)

     ❚표 2-2-5 오수전통시장의 운영 환경

     

운영형태  장날 :  5일,   10일

주요품목  농산물(고추, 채소 등), 의류 등

시장 이용 가능 인구  5,000명(임실읍, 오수면, 삼계면, 덕과면, 지사면, 사매면)
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   ❏ 영업현황

   ❚표 2-2-6 오수전통시장의 영업 현황

   

일별 이용객수  • 장날(5, 10일) :  300명,    상설 : 100명

판매촉진 행사  • 장보러가세행사(년1회)

   ❏ 주차환경

   ○ 현재 노상주차장 1개소 보유 및 인근 오수상인회 주차장을 이용가능.

   ○ 노상주차장은 제1주차장(30면)으로 구성, 제1주차장은 접근성이 좋으나, 주변 상

점가 및 시장상인들이 주로 이용하고 있어 오수전통시장의 고객들이 사용하기 어

려운 상황임

   ○ 오수상인회 주차장은 제1주차장(12면)으로 구성, 인근 주차장 수용 부족으로 인

근 방문 및 이용 차들이 무단 주차함으로써 이용객들의 불편가중되고 있음.

    ❚표 2-2-7 임실전통시장의 주차 환경 

    

노상 주차장 제1주차장 30면 합 계 30면

오수상인회 주차장 제1주차장 12면 합 계 12면  

    ❚그림 2-2-1 주차현황 사진

    

노상 주차장 ( 제1 주차장) 오수상인회 주차장 ( 제1 주차장)

시장 앞 도로 주정차 시장 인근 불법 주정차
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   ❏ PEST분석

    ○ 오수전통시장 PEST 분석

    ❚표 2-2-8 오수전통시장 PEST 분석

        

P

정책적 요인 시사점 사업추진방향

•도시재생사업 운영 계획

 -오수전통시장 시설현대화 사업 선정

•전북개발공사 공공임대아파트 공사 계획

 - 오수전통시장 시설현대화 사업 선정

•오수면 세계명견 테마랜드 조성 계획

 - 오수 중심 관광사업 개발 

임실군

관광분야 

사업활성화를 

위한

인프라구축

필요

• 오수전통시장 공설화 및 현대화  

사업을 통해 주차공간 부족문제 및 

주변상권 활성화

• 민선8기 공약사항과 관련된 

사항들을 반영할 필요가 있음

E

경제적 요인
오수 방문 

관광객을 위한

문화시설 및 

편의시설 

부족으로

지역 내 소비율 

저하

• 현대화 사업으로 일반군민을 위한 

문화공간 및 편의시설 조성

• 오수전통시장의 현대화는 

관광객들의 편의성에 초점을 맞춰 

진행될 필요가 있음

• 부족한 오수지역의 인프라 확보

• 코로나19로 경제는 장기 침체의 양상

• 주변 편의시설 및 문화시설 부족으로 

인한 오수면 내 소비율 저하

• 지역청년의 문화 및 활동시설 부족으로 

인한 오수면 내 소비율 저하

S

사회문화적 요인

오수면 내

주차시설 및 

인프라 부족

• 현대화 사업으로 주차시설확보 및 

오수면 관광 인프라 구축

• 관광객을 유치할 수 있는 시장 

환경 조성이 필요하며, 주차장의 

수요는 지속적으로 증가 예측

• 지방 소멸 위험단계 진입(전북)

• 5,10일 장날 주차시설 부족으로 인한 

교통체증 및 주차난 심각

• 오수의견공원 및 오수의견 관광지 체험 

인프라 부족

T

기술적 요인

복합건물

조성을 통한

부지효율성

상향 필요

• 현대화 사업으로 부지효율성을 

높이고 지역특화상점 및 문화공간 

조성으로 편의성 증대

• 전통시장 건축시 향후 증축에 대한 

고려를 하여 설계 필요

• 노면 주차장을 복합건물로 조성하여 

부지효율성 상향 필요

• 복합건물 내 지역특화상점 및 문화공간 

조성 필요
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   2.2.2. 오수전통시장 상권분석    

    ❏ 분석방법 및 기준

     ○ 소상공인 진흥공단 상권분석 시스템 내 상권현황 상세분석 활용 분석

     ○ 오수전통시장 반경 300M 내 도·소매 업종 중 전통시장 구성업종으로 해당되는 

업종 분석(청과물소매, 식료품점, 정육점, 철물/건설자재소매, 옷가게, 꽃집 등)

    ❏ 업종(점포)분석 (오수전통시장 반경 300M)                        

     ❚표 2-2-9 오수전통시장 업종(점포)분석                                  [기준 : 2022.04] 

     

업종 청과물소매 편의점 정육점 옷가게 수퍼마켓
철물/건설자재

소매

점포(개) 15 2 7 5 10 6

     

데이터명 데이터 출처 데이터 내용 기준일

상가DB
지방자치단체, 

자체조사 데이터
전국 상가/업소의 주소, 업종 데이터 2022.04

매출DB 카드사
지역별 업종별 추정 매출 및 요일별/ 시간대별 매출 

통계, 성별/연령대별 이용고객 통계
2022.04

    ❏ 매출분석 (오수시장 반경 300M)  

     ❚표 2-2-10 오수전통시장 매출 분석                                     [기준 : 2022.04]

     

업종 청과물소매 편의점 정육점 옷가게 수퍼마켓
철물/건설자재

소매
매출(만원) 1,700 4939 594 - 45,690 -
건수(건) 235 5005 106 - 17,348 -  

     

데이터명 데이터 출처 데이터 내용 기준일

매출DB 카드사
지역별 업종별 추정 매출 및 요일별/ 시간대별 매출 

통계, 성별/연령대별 이용고객 통계
2022.04

   ❏ 인구분석 – 유동인구 (반경 300M 수퍼마켓 기준)   

    ○ 유동인구는 21.04 대비 22.04 기준 소폭 감소를 나타내며, 증감을 반복하며 변동

    ○ 유동인구는 일일평균 5,453명으로 여성보다 남성의 비율이 높고, 60대가 가장 많음

    ○ 요일별은 토요일에 가장 유동인구가 많고, 기간대별로는 06~11시에 가장 많은 것으로 나타남
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  ❯월별 일 평균 유동인구

❚그림 2-2-2 월별 일 평균 유동인구 

❚표 2-2-11 임실군 오수면 월별 일 평균 유동인구

년/월 21.04 21.05 21.06 21.07 21.08 21.09 21.10 21.11 21.12 22.01 22.02 22.03 22.04

명 6,600 6,688 6,392 5,844 6,008 6,473 7,319 6,985 6,265 6,368 5,926 4,533 5,452

  ❯성별/연령별 일 평균 유동인구

❚표 2-2-12 임실군 오수면 성별/연령별 일 평균 유동인구

구 분 일일
성별 연령별

남성 여성 10대 20대 30대 40대 50대 60대 이상

명 5,452 3,543 1,910 156 295 411 886 1,396 2,308

  ❯주중/주말,요일별,시간대별 일 평균 유동인구

❚표 2-2-13 임실군 오수면 주중/주말,요일별,시간대별 일 평균 유동인구

구 분
주중/주말 요일별

주중 주말 월 화 수 목 금 토 일

명 5,341 5,609 5,359 5,119 5,194 5,326 5,710 6,175 5,044

  ❯시간대별 일 평균 유동인구

❚표 2-2-14 임실군 오수면 시간대별 일 평균 유동인구 

구 분 00~06시 06~11시 11~14시 14~17시 17~21시 21시~24시

명 122 1,443 1,418 1,149 1,119 200   
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   ❏ 인구분석 – 거주인구 (반경 300M 기준)   

    ○ 분석지역의 거주인구는 총 882명

    ○ 남성의 비율이 51.0%로 여성보다 높고, 연령 중 60대 이상이 53.3%로 가장 많음

  ❯성별/연령별 거주인구                                        

❚그림 2-2-3 성별/연령별 거주인구                                      [기준 : 2022년 상반기]

❚표 2-2-15 임실군 오수면 성별/연령별 거주인구

구 분 전체
성별 연령별

남성 여성 10대 미만 10대 20대 30대 40대 50대 60대 이상
명 882 450 432 25 49 59 50 79 150 470

   ❏ 인구분석 – 직장인구 (반경 300M 기준)

    ○ 분석지역의 직장인구는 총 397명

    ○ 여성의 비율이 55%로 남성보다 높고, 연령 중 50대가 31.7%로 가장 많음

❚그림 2-2-4 인구분석-직장인구

❚표 2-2-16 임실군 오수면 직장인구

구 분 전체
성별 연령별

남성 여성 20대 30대 40대 50대 60대 이상
명 397 179 218 21 54 85 126 111
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데이터명 데이터 출처 데이터 내용 기준일

주거인구

행정자치부

주민등록인구 

통계 및 

주거인구를 

활용한 추정치

행정구역별 가구수 및 

성별/연령대별 인구수,

건물단위별 가구수 및 성별/연령대별

인구수 (추정치)

2021.09

직장인구 나이스지니데이타 지역별 직장인구 수 및 성별, 연령대별 비율 통계 분기별

유동인구 SKT 전국 지역별 유동량 조사 정보 2022.04
 

   ❏ 소득·소비 분석 – 성별 (반경 300M 기준)

    ○ 남성과 여성 모두 직장인구의 소득이 주거인구의 소득보다 높으며, 남성이 

       여성보다 소득이 높음.

    ○ 남성은 주거인구의 소비가 높고 여성은 직장인구의 소비가 높으며, 남성이 

       여성보다 소비가 높음. 

  ❯성별 소득현황

 ❚그림 2-2-5 성별 소득 현황                                          [기준 : 2021년 하반기]

  ❯성별 소비현황 

 ❚그림 2-2-6 성별 소비 현황                                         [기준 : 2021년 하반기]
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   ❏ 소득·소비 분석 – 연령대별 (반경 300M 기준)

    ○ 30대, 50대 인구를 제외한 직장인구의 소득이 주거인구보다 대체로 높으며, 30

대 주거 및 직장인구의 소득이 제일 높게 나타남.

    ○ 대체로 직장인구의 소비가 주거인구의 소비보다 높게 나타나며, 40대 주거인구 

및 직장인구의 소비가 제일 높음.

  ❯연령대별 소득현황                    

❚그림 2-2-7 연령대별 소득 현황                                       [기준 : 2021년 하반기]

  ❯연령대별 소비현황       

❚그림 2-2-8 연령대별 소비 현황                                       [기준 : 2021년 하반기]

  

데이터명 데이터 출처 데이터 내용 업데이트 주기

소득 나이스지니데이타
전국 행정동별 성별 연령별

주거/직장구분별 추정 소득액
반기

소비 나이스지니데이타
전국 행정동별 성별 연령별

주거/직장구분별 추정 소비액
반기
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 3. 상설시장 공설화 및 현대화 조성계획 & 사례분석

  3.1. 오수상설시장 공설화 및 현대화 조성계획

   3.1.1. 기본계획

    ❏ 오수상설시장 공설화 및 현대화 조성계획

     ○ 사업목적 : 낙후된 오수전통시장의 현대화 사업 추진과 시장 상인회의 오랜 숙

원사업인 공설시장 조성

     ○ 사업필요성 : 오수상설시장의 시설물 낙후로 현대화 사업 필요성 제기

     ○ 사업기간 : ‘23 ~ ‘26

     ○ 사 업 비 : 4,462,000천원 (국비 3,462,000천원, 군비 1,000,000천원)

     ○ 기대효과 : 오수상설시장 공설화 및 현대화 조성을 통한 이용객 만족도 제고

     ○ 사업예정지 : 전라북도 임실군 오수면 오수로 159(오수리 351-1) 일원

     ○ 면    적 : 5,727㎡(1,735평), 8필지

    ❏ 보상금 산정 결과

    ❚표 2-3-1 오수전통시장 보상금 산정결과

재 산 표 시 보상금 산정액(천원)

소유자 비고

소재지 지목 지적
(㎡) 합계 토지+지장물

주거이전비
+이사비

+이주정착금

합  계 8필지 5,520 5,890,186 5,472,986 417,200

오수면 오수리 351-1 대 4,938 4,636,298 4,299,898 336,400
(유)오수산업사 

외 29인
시장 
내부

오수면 오수리 351-5
외 6필지

대 582 1,253,888 1,173,088 80,800 유재근 외 6인
시장 
외부

 ※ 오수리 351-1번지의 공유지분 중 2,771,241㎡(오수산업사)는 기부채납 조건으로 추

진 동의함에 따라 보상금(546백만원) 산정에서 제외
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  ❏ 추진상황

    ○ (’21.11.) 지방채발행 계획 보고

    ○ (’21.12.) 공유재산 심의 및 재정투자심사 완료(취득대상 8필지, 4,064백만원)

    ○ (’22.03.) 토지·물건 조서 작성 및 감정평가 실시

    ○ (’22.04.) 보상금 산정 결과에 따른 검토(5,890백만원으로 약44%증가)

    ○ (’22.05.) 기확보 예산 집행가능 여부 확인(기획감사실 예산팀)

    ○ (’22.06.) 오수공설시장 조성관련 타당성 용역 추진(경제교통과)

    ○ (’22.07.) 민선8기 군수공약사항 검토(오수시장 공설화 및 현대화 추진가능)

    → 전통시장 현대화사업 공모를 통해 신규 상점가 구축 및 주차장 조성 관련 사업

비 운영안(건물배치 및 공용공간 활용 등)에 대해 별도 검토 필요

    → 도시재생사업 관련 사업비 투자가능여부를 파악하여 효율적인 시장 현대화를 

달성 할 수 있도록 군 차원의 적극 행정 필요

  ❏ 단계별 추진계획

    ○ 1단계(‘22.05~07) : 오수공설시장 조성 타당성 용역

       - (’22.12) 오수공설시장 토지매입(건설과)

    ○ 2단계(‘23.03~) : 전통시장 시설현대화사업 공모 및 행정절차 이행

       - (’23.3) 지방재정투자심사 및 공유재산 심의

       - (‘23.7) 전통시장 시설현대화사업 공모

    ○ 3단계(‘23.12~) : 사업 확정 및 추진

       - (‘24.1~12) 건축기획 및 공공건축 공모

       - (‘25.1~‘26.12) 건축물 철거‧임시 시장 개설 및 사업추진
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    ❏  수요 증가 측면에서의 필요성

현재 오수 상설시장에서의 문제점 오수 공설시장화에 따른 장점

○ 40년 전 조성된 상설시장으로서 시설

노후화에 대한 상인들 및 이용객들의 

불만이 지속적으로 증가하고 있는 상

황임

○ 시장 주차장이 있지만 주차장 인근 

주요 간선도로에 시장이용객들의 불

법주정차로 많은 민원들이 발생하고 

있으며, 주정차 단속으로 인해 시장 

이용객들의 불만이 지속적으로 증가

하고 있는 상황임

○ 현재 오수상설시장은 사유재산에 대

한 투자가 불가하여 공설화를 통한 

시설 현대화가 필요함

○ 또한 군의 정책적(청년창업, 반려동

물 산업 등) 의사결정에 대해 반영하

기가 어려운 상황임

○ 오수 공공임대아파트 건립이 도시재

생 사업 선정시 함께 진행될 예정이

므로 이에 대한 주차공간 부족문제가 

생길 수 있음

○ 오수 공설시장의 시설 현대화를 통

한 상인들 및 이용객들의 만족도 

제고 및 빈 점포 수 감소 기대

○ 오수공설시장 조성계획은 주차환경개

선 뿐만 아니라 시설 현대화를 통해 

이용객에게 쾌적한 환경제공으로 만

족도를 높이고 전통시장 활성화에 기

여할 것으로 기대됨

○ 오수 농공단지가 추진되고 있는 

바 군의사결정을 반영하여 인구

소멸 및 지역경제 활성화에 기여

할 수 있는 기회가 커짐

○ 오수공설시장화에 따라 미래지향

적 행정 반영이 가능하여 청년상

인 육성을 통한 시장의 변화와 

혁신 기대

○ 임대아파트 공급에 맞춰 주차공간 

확대를 통해 오수공설시장 활성

화 및 신규 유동인구 창출에 따

른 오수 공설시장 활용도 증가 

기대됨

시사점

○ 현재 수요 측면에서도 오수상설시장의 공설화 및 현대화사업에 대한 

수요는 매우 많은 상황

○ 현재에도 시장의 노후화로 상인들의 불만이 높은 상황임

○ 현재의 문제점과 미래의 수요를 대응하기 위해 오수 상설시장의 공섷

화 및 현대화사업이 매우 필요한 상황임
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 3.2. 타 지역 전통시장 사례분석

   3.2.1. 최근 전통시장 현대화사업 추진현황 

    ❏ 전통시장 현대화사업 대표 추진사례 현황

   ❚표 2-3-2 최근 전통시장 현대화사업 추진 대표 사례 현황

   

구 분 영덕시장
장흥군 용산시장 

마실
진주서부시장 해남군 매일시장

관련사업
주차환경개선사업, 

시설 현대화 사업

전통시장 

현대화사업

전통시장 

현대화사업
시설 현대화사업

신축일

(예정)
‘24.9 ’19.11 ‘23.5 ’22.7

행정구역 영덕군 장흥군 진주시 해남군

예산

(단위:천원)
30,000,000 1,200,000 60,000,000 1,800,000

연면적
17,829.69㎡

(5,393평)

612㎡

(5,393평)

16,632㎡

(1,880평)

1,710㎡

(517평)

주차면수
135면

(지하주차장)

55면

(노면주차장)

170면

(지하,지상주차장)

62면

(노면주차장)

비 고
오십천변 

화상주차장활용

노후된 장옥 

재건축
복합건축물 신축 복합건축물 신축

  

   

장흥군 용산시장마실 영덕시장

진주서부시장 해남군 매일시장
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    ❏ 전라권 지역(장흥 용산시장 마실, 해남군 매일시장)

   ❚표 2-3-3 전라권 지역 전통시장 현대화사업 추진 개요

   

장흥 용산시장 마실 해남군 매일시장

시

설 

개

요

 • 기둥과 지붕 구조의 열학한 시설로 운영되

어 상인들과 지역민들의 불편함 해소

 • 시장활성화는 물론, 지역민들과 향우들이 

즐겨찾는 만남과 교류의 장으로 거듭날 수 

있도록 시장 활성화 예정

 • 귀농귀촌인들이 함께 모여 시장을 형성하

여 젊은 청년상인 유치

 • 해남유일의 상설시장으로 조성된 매일시장은 시

설 노후화로 안전 및 위생문제, 이용객 감소 등 

문제 제기

 • 16년 시설 현대사업으로 선정된 후 토지보상비

와 건축비를 포함한 공사비 180억원을 투입하

여 지상2층 규모의 시장건물 신축

시

설 

현

황

 • 2층 규모에 상가점포와 사무실, 승강기 등

을 갖춘 현대식 건물로 신축

 • 귀농‧귀촌인들들이 함께 모여 시장 형성하

여 직접만든 수공예품과 드립커피, 수제맥

주 등 판매 및 문화공간 형성

 • 문화와 공유와 나눔이 있는 ‘마실장’형태로 

조성

 • 1층은 상설점포 66개소, 2층에는 청년몰 12개

소, 매일시장 상인회 사무실과 휴게공간 조성

 • 마트형 시장 조성을 통해 쾌적하고 깨끗한 환경

조성

 • 32면의 주차공간 확보를 통한 이용객 불편함 해

소 ＊ 옆 공용 주자창 이용
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    ❏ 타 지역(영덕시장 / 진주서부시장)

   ❚표 2-3-4 타 지역 전통시장 현대화사업 추진 개요

   

영덕시장 (예상도) 진주서부시장 (조감도)

시

설 

개

요

 • 전통시장 건립 공모를 진행해 옛것과 새것

의 조화로움을 갖춘 지역의 랜드마크 조성

 • 화재를 계기로 전통시장 방문객 1,000만시

대 및 세계 10대 전통시장으로 만들 예정

 • 상권 르네상스 사업, 문화관광형 사업, 청

년몰 사업 유치 등 젊은 청년상인 유치

 • 주위 신규상업시설 부족 및 주차장 부족을 해

결할 수 있는 상업시설 필요

 

 • 시장주변으로 부울경 메가시티, 도시재생 뉴딜

사업, 신진주역 역세권 도시개발사업 등을 통해 

기존의 재래시장 주변 상권을 비롯, 현대화 사

업으로 새로운 상업시설이 들어서면서 상관부

재 문제 해결

시

설 

현

황

 • 최첨단 시스템인 RFID(무선식별시스템), 

스마트 미러, 키오스크, 드론 배달 등 4차 

산업혁명에 맞는 첨단시장 조성

 • 생산에서 판매까지 전 과정을 투명하게 볼 

수 있는 상품이력제 구축, 상품품질관리연

구소를 만들어 상품과 디자인 개발 노력 

및 배달 시스템 구축

 • 서부시장 현대화 사업을 통해 1층은 재래시장, 

2~6층은 스포츠존, 패밀리존 등 다양한 상업시

설 드어설 예정

 • 편리하게 주차하고 바로 각 호실로 들어설 수 

있는 층별 (2~6층) 주차 특화시스템 구축

 

 • 4면 개방형 스트리트상가로서 접근성과 개방감

이 매우 뛰어남
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   3.2.2. 전통시장 현대화 사업 우수사례 (소상공인시장진흥공단 선정)

    ❏ 당진 전통시장

     ○ 완공일 : ‘18.07월    

     ○ 전국시장 최초로 대형마트인 신세계 이마트 노브랜드 입점 → 전통시장과 대형마트의 

상생사례

     ○ 고객쉼터, 수유실, 장난감도서관 등 젊은 고객들을 위한 편의시설 확충

     ❚그림 2-3-1 당진 전통시장 현황

    

당진 전통시장 전경

    ❏ 1913 송정역 시장

     ○ 완공일 : ‘16.04

     ○ 28면 공간에 3층 4단 규모의 주차타워 완공, 작은 공연장 설치

     ○ 마을 주택 공실률 36%감소, 점포36개→68개 증가, 방문객 4천300명 20배 증가 

     ❚그림 2-3-2 1913 송정역 시장

     

1913 송정역 시장
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   3.2.3 전통시장 공영주차장 운영 사례

    ❏ 구리 전통시장 공영주차장

     ○ 완공일 : 2021.12.

     ○ 1층 구리전통시장 상인회와 고객쉼터 및 구리시다가온 시설, 2층~옥상 공용주차장이용

     ○ 주차장 신규조성을 통한 시장주변 주차난 해소와 쾌적한 전통시장 이용

     ❚그림 2-3-3 구리전통시장 공영주차장

     

구리 전통시장 공영주차장

    ❏ 연천군 전곡 전통시장 공영주차장

     ○ 완공일 : 2021.11

     ○ 주차장 2층, 3단 130면 규모로 주차타워 건립

     ○ 사전무인 정산시스템 도입, CCTV25대, 비상벨 22대 설치로 이용자 안전 확보

     ❚그림 2-3-4 연천군 전곡 전통시장 공영주차장

     

연천군 전곡 전통시장 공영주차장
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  3.3 오수 상설시장의 공설화 및 현대화의 정합성

    ❏ 오수 상설시장의 공설화 및 현대화와 타 지역 전통시장의 시설현대화 사례 비교

  ❚표 2-3-5 오수 상설시장의 공설화 및 현대화와 타 지역 전통시장 시설현대화 사례 비교

  

구 분 오수공설시장 영덕시장
장흥군 

용산시장 마실
진주서부시장

해남군 

매일시장

관련사업
전통시장 

현대화사업

주차환경개선사

업, 시설 현대화 

사업

전통시장 

현대화사업

전통시장 

현대화사업

시설 

현대화사업

신축일

(예정)
‘23~25 ‘24.9 ’19.11 ‘23.5 ’22.7

행정구역 임실군 영덕군 장흥군 진주시 해남군

예산

(단위:천원)
4,462,000 30,000,000 1,200,000 60,000,000 1,800,000

연면적
5,727㎡

(1,732평)

17,829.69㎡

(5,393평)

612㎡

(5,393평)

16,632㎡

(1,880평)

1,710㎡

(517평)

주차면수
66면

(복합건축물)

135면

(지하주차장)

55면

(노면주차장)

170면

(지하,지상주차장)

62면

(노면주차장)

     ○ 오수상설시장의 공설화 및 현대화는 도시재생 뉴딜사업의 상권활성화 연계사업으로서 

오수 상설시장의 토지매입을 통한 시장 공설화를 추진하여 시장 활성화에 기여할 것으

로 판단되며

     ○ 또한 오수공설시장 조성계획은 주차환경개선 뿐만 아니라 시설 현대화를 통해 이용객에

게 쾌적한 환경제공으로 만족도를 높이고 전통시장 활성화에 기여하여

     ○ 타 전통시장 대비 시설 현대화 뿐만 아니라 문화복합 공간 조성을 통해 시장 내 청년층 

대상 방문객의 증가가 기대됨

     ○ 오수 공설시장은 타 전통시장 대비 도시재생 뉴딜사업과 연계한 상권 활성화 프로그램 

및 공설시장 현대화사업을 함께 진행할 예정임

     ○  또한 오수공설시장 주차장에 59세대 임대아파트 공급 예정으로 오수공설시장 활성화 

및 신규 유동인구 창출에 따른 오수 공설시장 활용도 증가 기대됨
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    ❏ 오수공설시장 주차장 조성계획과 공영주차장 운영사례와 비교

    ❚표 2-3-6 오수공설시장 주차장 조성계획과 공영주차장 운영사례 비교

    

구 분 오수공설시장
강진군 

전통시장

인제군 

원통시장

옥천군 

공설시장

김천시 

황금시장

관련사업
전통시장 

현대화사업

도시재생 

뉴딜사업 및 

농촌중심지 

활성화 사업

주차환경개선

사업

주차환경개선

사업

주차환경개선

사업

구축일 ‘23~25 ’22.03 ‘22.01 ‘15.04 ‘21.10

행정구역 임실군 강진군 인제군 옥천군 김천시

예산
(단위:천원)

462,000 2,949,000 1,190,000 4,700,000 4,726,000

주차장

연면적

2,370㎡

(716평)

2,222㎡

(672평)

5,743㎡

(1,737평)

2,511㎡

(759평)

3,054㎡

(923평)

주차면수
66면

(노면주차장)

91면

(복합건축물)

231면

(타워주차장)

102면

(지상2층)

88면

(노상주차장)

주차면당

연면적

28㎡

(8.4평)

24.4㎡

(7.4평)

24.8㎡

(7.5평)

24.6㎡

(7.4평)

34.7㎡

(10.5평)

     ○ 오수공설시장 주차장 조성계획은 현재 조성되어 운영되고 있는 전통시장 공영주차장인 

강진군 전통시장 및 옥천군 공설시장과 비교하여 임대아파트 공급을 통해 지역특화상점 

및 문화공간을 운영하여 전통시장 이용객들의 편의성 증대와 문화체험의 기회를 

제공함으로 이용객 만족도 제고 및 전통시장의 활성화에 기여 할 것으로 판단됨     

     ○ 또한 오수지역 특화상점운영에 따른 오수지역 대표 관광지로 자리매김하여 관광객들과 

지역주민들의 방문으로 인해 시장상인 및 주변상인의 매출 증가로 이어져 전통시장 및 

지역경제 활성화에 기여 할 것으로 기대됨
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    ❏ 오수 상설시장의 공설화 및 현대화와 동 사업 우수사례 사업과 비교

    ❚표 2-3-7 오수상설시장의 공설화 및 현대화와 동 사업 우수사례 비교

    

구 분 오수공설시장 경산공설시장 해남군 매일시장

관련사업 전통시장 현대화사업 시장 현대화사업 시장현대화사업

신축일

(예정)
‘23~25 ‘21.05 ‘22.07

행정구역 임실군 경산시 해남군

예산
(단위:천원)

4,462,000 2,470,000 1,800,000

연면적
5,727㎡

(1,732평)

10,4573㎡

(4,408평)

1,710㎡

(517평)

주차면수
66면

(노면주차장)

196면

(주차시설)

62면

(노면주차장)

조성형태 단층건축물 복합건축물 신축 복합건축물 신축

  

     ○ 오수상설시장의 공설화 및 현대화 계획은 시장 현대화사업을 통해 시장 리모델링이나 

시설 개보수 및 편의시설 정비 등 전통시장의 환경개선 뿐만 아니라, 상인&시장의 방

문객들에게 제공할 수 있는 문화공간 및 편의시설을 제공함으로써 이용객 만족도 제고

와 이를 통한 전통시장 활성화에 기여 할 것으로 판단되며 

     ○ 오수상설시장의 공설화 및 현대화는 또한 공연장 설치를 통해 이용자를 위한 열린 공간

으로 활용하여 이용객 증가와 상인의 월매출액 증가를 기대할 수 있으며, 이용객의 편

의를 증진 및 쾌적성을 향상시키는 편의시설 증대를 통해 활기찬 오수공설시장이 될 것

으로 기대됨

     ○ 노후한 시설에 대한 시설개선 및 주차장 개선을 통해 오수 공설시장의 활성화 효과를 

극대화 시킬 수 있을 것으로 기대되며 중장기적으로는 문화관광형 시장으로 성장을 해

야할 것으로 보임

     ○ 향후 증가 될 관광객들의 수요를 담을 수 있는 오수지역의 문화관광 및 먹거리 플랫폼

으로서의 역할을 기대할 수 있음
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제3장. 사업의 타당성 분석

 1. 경제성 분석의 개요

  1.1. 타당성 분석방법

   ○ 오수상설시장의 공설화 및 현대화를 위한 사업타당성 평가는 재무성과 경제성을 모

두 분석하며, 

      B/C, NPV 2가지 방법으로 분석함

❚표 3-1-1 현금흐름할인법의 분석지표 및 주요 특성

분석방법 분석지표 주요 특성

수익성지수법

(편익비용비율법)

 • 할인율에 의해 수익과 비용의 현재가치를 계산하

고 비용에 대한 수익 비율을 산정

 • 판단기준 : PI(B/C) > 1 ⇒ 타당성 있음

순현재가치법

 • 장래에 실현되는 수익과 비용을 할인율(Discount 

Rate)을 적용하여 현가화(Present Value)하여 투

자수익성을 측정

 • 다수의 투자(안)가 있는 경우 NPV가 높은 투자

(안)을 선택

 • 판단기준 : NPV > 0 ⇒ 타당성 있음

내부수익률법

 • 사업의 수익성 측정 가능

 • 타 대안과 비교 및 평가과정과 분석결과의 이해

가 용이

 • 사업의 절대적 규모를 고려하지 않음

 • 판단기준 : IRR > 값(할인율) ⇒ 타당성 있음
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  1.2. 분석의 전제조건

   ○ 오수공설시장 조성에 필요한 사업비를 경제성 분석에 따라 편익과 비용을 추정

하여 사업의 타당성을 평가하는 방식으로 분석함

   ○ 오수공설시장 조성을 위하여 기존 오수사설시장 토지, 지장물, 이전비, 정착금 

등의 보상금액은 ‘토지매입비’이므로 경제성 분석을 위한 비용 산정에서 제외함

    ❚표 3-1-2 오수공설시장 조성계획 사업량

    

재 산 표 시 보상금 산정액(천원)

소재지

(오수면 오수리)
지목

지적

(㎡)
합 계 토지+지장물

주거이전비

+이사비

+이주정착금

합  계 8필지 5,520 5,890,186 5,472,986 417,200

351-1 대 4,938 4,636,298 4,299,898 336,400

 351-5외 6필지 대 582 1,253,888 1,173,088 80,800

   ○ 경제성 분석 기간은 KDI예비타당성 조사 지침, 운영단계 30년 기간과 유형 자산 

건물 감가상각 내용연수 40년으로 비교 설정함

   ○ 사회적 할인율은 3년물 국채금리 3.2%를 적용함(2022년 7월말 기준)

    ❚표 3-1-3 경제성분석 기본전제 조건

    

구 분 내 용 기준근거

분석방법 경제성분석 순현재가치(NPV), 비용편익비율(B/C)

기간 2023~2063년(40년간)
임실전통시장의 Case 분석에 따라 최소 사업

운영 기간을 40년으로 설정

사업예산 4,462백만원

오수공설시장 조성을 위한 부지매입비는 군소

유의 토지매입(자산의 취득)이므로 경제성 분

석에서 제외하며, 철거비는 투자금에 포함

신규조성 상점수 20개 기준

기존 운영상점(상시운영 8개, 노점 7개) 및 지

자체 정책적 활용(청년몰, 펫축제 활용 등)을 

고려한 적정 상점수 산정

할인율 3.2% 3년물 국채금리 조건(‘22년 7월말 기준)
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   ❏ 경제성분석을 위한 편익 및 비용 산정

    1) 비용 산정

     가) 경제성분석 기준 총 사업비

      ○ 오수공설시장 조성을 위한 경제성 분석은 총 사업비 투입액 기준으로 진행함

      ❚표 3-1-4 경제성분석 기준 총 사업비

      

구 분 투자금액(단위: 천원) 비 고

철거비 1,000,000 기존 상점가 철거

상점(점포) 건축비 2,000,000
전용면적 : 25평(20개)

평당 건축단가 : 4백만원

부대시설 등 1,000,000 화장실, 공용공간, 창고 등

주차장 조성비 462,000
주차장 전체면적 : 2,370㎡(66대 기준)

주차공간 공사비 : 7,000천원/대

합 계 4,462,000

     나) 임실오수시장 현대화 시 주차공간 산정근거

      ○ ‘전통시장 주차환경개선사업’ 시장 및 상점가 주차장 수요예측 산출식 기준

          임실오수시장 주차수요예측치 산출값 : 66대(65.80대)

     ❚표 3-1-5 시장 및 상점가 주차장 수요예측 산출 기준  

     

시장유형 시장면적 주차발생원단위(U)

가 5,000m² 미만 11.71

나 5,000~10,000m² 미만 10.34

다 10,000~15,000m² 미만 8.98

라 15,000~20,000m² 미만 7.62

마 20,000m² 이상 6.25

< 주차발생 원단위법에 의한 주차수요 산정 >

 - 산정식 : P=(U×F)/1,000×e
 - 여기서, U : 피크시 시장면적당 주차발생원단위(1대/1,000㎡)
          F : 시장면적(㎡) (시장 및 상점가 일반현황의 대지면적)
          e : 주차이용 효율(0.9 적용)
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    2) 편익 산정

     가) 임실오수시장 임대수입

      ○ 임대 사용료 책정 기준은 시장 사용료 요율표(제13조 관련)근거로 임대사용

료 점포면적(건축비)기준으로 산정

       

  ❚표 3-1-6 임대사용료 점포면적(건축비) 기준 (단위 : 원)

   - 점포 1개당 월 임대료 174,700원, 월 관리비 50,000원 

   

구 분 과표공시 년1㎡ 요율 점포면적 수입액(월) 수입액(년)

오수

시장

점포(과표액) 4,462,000,000 12 0.0250
1,660

2,682,920
41,926,000

부지(공시지가) 471,000 12 0.0125 810,960

관리비 - - - - 1,000,000 12,000,000
 

  나) 임실오수시장 주차요금 수입

   - 임실오수시장 내 주차장 신규조성으로 이용요금을 분석하여 수입을 추정함

  ❚표 3-1-7 임실오수시장 주차요금 수입 (단위 : 원)

  

구 분 운영시간 시간당요금 주차점유율 주차면 수입액(년)

주차장사용료 일 10시간 1천원 30% 66면 72,270,000
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  다) 세수확보 (경제적 타당성 검토시 추가사항)

   1) 오수시장 현대화에 따른 부가가치세 예측치 

  ❚표 3-1-8 임실전통시장 vs. 오수시장 규모분석 (단위 : 원)

  

구 분
이용가능인구(명) 점포수(개, 노점포함) ‘20년 임실시장 

매출액

오수시장 

부가세액(추정치)임실시장 오수시장 임실시장 오수시장

내 용 15,000 5,000 64 23 12,000,000,000 363,636,000

비 고 오수시장은 임실시장 대비 약 1/3 수준 규모임

   2) 기존점포 활성화에 따른 부가가치세 수입을 추정함

    - 서울 경창시장(’20년 6월 완공, 주차장 32면 신규조성) 활성화에 따른 매출액 

8.6%, 이용객 수 8.3% 증가사례 참고

  ❚표 3-1-9 임실오수시장 세수확보(예상증가 부가세) (단위 : 원)

  

구 분 오수시장 부가세액(추정치) 매출액 증가율 부가세액 증가액

내 용 363,636,000 8.0% 29,091,000

   3) 신규점포 고용인력에 따른 원천세 납부액을 추정함

  ❚표 3-1-10 임실오수시장 세수확보(점포당 고용인원 1명, 월급여 2,100,000원 기준 원천세) (단위 : 원)

  

구 분 현대화 시장 고용인원 급여/월 근로개월 수 원천세율 원천세

원천세 20명 2,100,000 12개월 15% 75,600,000

  ○ 오수시장 현대화에 따른 경제적 타당성 검토를 위하여,

   1) 부가가치세 예측치 

   2) 시장 활성화에 따른 부가가치세 매출액(수입) 증가액 예측치 

   3) 신규점포 고용인력에 대한 원천세 납부액 추정치

     를 편익(수입액)으로 추가 산정하여 종합적인 편익을 기준으로 산출함 

   ※ 임대료에 대한 월 수입액, 할인율, 투입자금에 대한 내용은 재무적 타당성, 경제

적 타당성 모두 편익금액은 동일하나, 상기의 3가지 내용에 대한 부분을 추가 

편익발생액으로 산정하여 산출함
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 2. 경제성 분석 결과

  2.1.1. 분석 기준 

   

월 수입액 224,690원 할인율 3.2%

운영기간 40년 투입자금(천원) 4,462,000

  ○ 연차별 재무적 타당성 편익 및 비용추정
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 2.1.2. 임실오수시장 재무적 타당성 분석결과 

  ○ 오수시장의 현대화를 위한 투입자금 4,462백만원(20개 점포기준)을 기준으로 순

현재가치(NPV)는 –1,099,426천원으로 NPV합계가 0이하이며, 편익비용(B/C)은 

0.75로 1이하이므로 재무적 분석에 의한 사업타당성은 부족한 것으로 나타남

  ❚표 3-2-1 재무적 타당성 분석결과 (단위 : 천원)

  

구 분 기 간 할인율 임대료(원) B/C NPV 분석결과

내 용 40년 3.2% 224,690 0.75 -1,099,426 부족

  ○ 오수시장 현대화를 위한 비용에 대한 현금흐름(투입자금의 현재가치화) 대비     

편익에 대한 현금흐름(수입자금의 현재가치화)이 부족하여 순현재가치 값인 NPV

는 음의 가치로 산출되었으며, 편익비용인 B/C 값은 1이하로 산출됨

  ○ 하지만 전통시장 현대화와 같이 지역경제와 밀접하게 맞물려 있으며, 군민들의 

이해관계가 복잡하게 얽힌 경제적 사안이나 의사결정의 경우는 단순히 수익성을 

기반으로 산출하는 예비타당성조사와 같이 사업의 총 투자금액과 수익성을 기반

으로 한 사업 타당성 검토가 사업진행 의사결정의 사안은 될 수 없음 

     ※ 다양한 현재‧미래에 예측되는 환경분석 및 지자체 의지를 반영한 정책적 의사

결정 및 군민들의 의견수렴을 통해 현재기준으로 직접적인 수익이 발생하지 

않더라도 좀 더 포괄적인 경제적 타당성 분석, 지역민들의 편의, 미래가치에 

대한 투자, 지역사회 문제해결 등 직접적인 수익성으로 표현되지 않는 부분들

에 대한 고려 또한 필요함
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2.2. 경제적 타당성

  2.2.1. 분석 기준

  

임대료(월) 224,690원 할인율 3.2%

운영기간 40년 투입자금(천원) 4,462,000

  ○ 연차별 경제적 타당성 편익 및 비용추정
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  2.2.2. 임실오수시장 경제적 타당성 분석결과 

   ○ 오수시장의 현대화를 위한 투입자금 4,462백만원(20개 점포기준)을 기준으로 순

현재가치(NPV)는 1,521,792천원으로 NPV합계가 0이상이며, 편익비용(B/C)은 

1.35로 1이상이므로 경제적 분석에 의한 사업타당성은 충족한 것으로 나타남

   ❚표 3-2-2 경제적 타당성 분석결과 (단위 : 천원)

  

구 분 기 간 할인율 임대료(원) B/C NPV 분석결과

내 용 40년 3.2% 224,690 1.35 1,521,792 충족  

  2.2.3. 임실오수시장 재무적, 경제적 타당성 분석결과 

   ❚표 3-2-3 재무적, 경제적 타당성 분석결과 (단위 : 천원)

  

구 분 기 간 할인율 임대료(원) B/C NPV 분석결과

재무적 40년 3.2% 224,690 0.75 -1,099,426 부족

경제적 40년 3.2% 224,690 1.35 1,521,792 충족

   ○ 오수시장 재무적 타당성 분석결과, NPV가 0미만, B/C값 1미만으로 사업성에 대

한 타당성이 부족한 것으로 나타났으며,

      경제적 타당성 분석결과, NPV가 0이상, B/C값 1이상으로 사업성에 대한 타당성

이 충족한 것으로 분석됨

   ○ 결론적으로 임실오수시장 현대화를 위한 투자금액에 대하여 편익 및 비용을 추

정/검토해 봤을 때, 재무적 타당성은 부족하나, 경제적 측면에서는 타당성이 충

족한 것으로 분석됨  
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2.3. 지역경제 파급효과

  2.3.1. 분석전제

   ○ 임실오수시장 현대화 사업이 지역경제에 미치는 파급효과에 대한 분석은 「한국

은행 2010년 및 2013년 지역산업연관표」를 이용한 전북지역 산업연관표를 기

초로 추정함

   ○ 지역산업연관표는 해당지역의 산업, 교역, 고용의 구조파악 및 지역단위 경제,산

업분석 주요 경제정책의 파급효과 추정에 유용한 분석자료로 활용이 가능함

   ○ 건립비용(건설업)과 운영관리(도소매서비스)에 의해 지역경제에 미치는 기여도를 

분석하기 위하여 생산유발효과, 부가가치유발효과, 취업유발효과의 경제적 파급

효과 적용계수를 기초로 계량화하여 수치로 제시함

  2.3.2. 분석기준

  ○ 임실오수시장 현대화사업 비용은 건설업, 연간 관리운영비는 도소매서비스업으로 

구분하고, 산업별 생산유발계수, 부가가치유발계수, 취업유발계수를 적용하여 추

정함

  ○ 생산유발계수, 부가가치유발계수는 각 산업부문에 대한 단순평균 수치로 전북지

역의 최종수요 1단위 증가로 인해 지역 내에서 유발된 계수를 추정함

  ○ 취업유발계수는 전북지역의 최종수요가 10억원 증가할 때 해당산업과 기타 연관 

산업에서 유발되는 취업자 수에 따라 추정함

   ❚표 3-2-4 전북지역 경제 파급효과 추정 적용계수 

   

구 분 건설업 도소매서비스

사업예산

(4,462백만원)

생산유발계수 2.255 1.548

부가가치유발계수 0.727 0.888

취업유발계수 13.6 31.2

    자료출처 : 2010년 및 2013년 지역산업연관표(한국은행, 2016)
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  2.3.3. 생산유발효과

   ○ 임실오수시장 현대화사업 추진에 따른 생산유발효과는 사업투자비(4,462백만원)

을 기준으로 생산유발계수(건설업)를 적용하여 추정한 결과 전북지역 총 10,061

백만원이 발생할 것으로 추정됨 

   ❚표 3-2-5 오수시장 현대화사업 진행에 따른 생산유발효과

   

지 역 유발계수 사업비 유발효과

전 북 2.255 4,462 백만원 10,061.8 백만원

 

 2.3.4. 부가가치유발효과

   ○ 임실오수시장 현대화사업 추진에 따른 부가가치유발효과는 사업투자비(4,462백

만원)을 기준으로 부가가치유발계수(건설업)를 적용하여 추정한 결과 전북지역 

3,243백만원이 발생할 것으로 추정됨

    ❚표 3-2-6 오수시장 현대화사업 진행에 따른 부가가치유발효과

    

지 역 유발계수 사업비 유발효과

전 북 0.727 4,462 백만원 3,243.8 백만원

  2.3.5. 취업유발효과

   ○ 임실오수시장 현대화사업 추진에 따른 취업유발효과는 사업투자비(4,462백만원)

을 기준으로 취업유발계수(건설업)를 적용하여 추정한 결과 전북지역 54명이 취

업유발효과가 발생할 것으로 추정됨

    ❚표 3-2-7 오수시장 현대화사업 진행에 따른 취업유발효과

    

지 역 유발계수 사업비(단위: 10억원) 유발효과

전 북 13.6 4 54 명
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 2.4 검토 종합

  ❏ 재무적 타당성 분석결과

   ○ 임실오수시장 현대화를 위한 예상 사업비를 기초로 주차장 사용료, 점포 임대료

를 할인율 3.2%, 운영기간 40년을 기준으로 B/C값과 NPV값을 분석한 결과, 

B/C값이 1이하, NPV값이 0이하로 사업성이 부족한 것으로 분석됨

   

구 분 기 간 할인율 임대료(원) B/C NPV 분석결과

내 용 40년 3.2% 224,690 0.75 -1,099,426 부족

  ❏ 경제적 타당성 분석결과

   ○ 임실오수시장 현대화사업의 경제적 타당성 검토결과 B/C값이 1이상, NPV값이 

0이상으로 모두 사업성이 타당한 것으로 분석됨

   

구 분 기 간 할인율 임대료(원) B/C NPV 분석결과

내 용 40년 3.2% 224,690 1.35 1,521,792 충족

  ❏ 지역경제 파급효과 분석결과

   ○ 임실오수시장 현대화사업 진행시 생산유발효과와 부가가치유발효과 가치의 총액

은 13,305.6백만원으로 추정되며, 취업유발효과에 따른 고용창출인원은 54명으

로 추정됨

   

지 역
총 유발효과 가치

취업유발효과
생산유발효과 부가가치유발효과 합 계

전 북 10,061.8 백만원 3,243.8 백만원 13,305.6 백만원 54 명

  ❏ 결 론 

   ○ 임실오수시장 현대화 사업은 재무적으로는 사업성이 부족하나, 경제적 타당성은 

충족되는 사업이며, 지역경제 파급효과, 인구소멸 방지, 지역경제 활성화를 고려

한다면 대승적인 관점에서 진행하는 것이 타당할 수 있음

   ○ 향후 반려견 관련 산업의 성장과 관광인구 유입 또한 오수시장의 긍정적 요인임
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 3. 정책적 타당성 분석

 3.1. 미래지향적 오수상설시장 특성화 필요(오수 지역특색 반영)

   ❏ 오수지역 세계명견 테마랜드 조성

    ○ 반려인구 증가에 따른 오수 의견관광지 발전의 일환으로 오수지역이 반려동물 

산업의 중심지로 발돋움하기 위하여 반려동물 지원센터, 반려동물캠핑장 조성 

등 『세계명견 테마랜드 사업』 진행예정(오수시장과 거리 : 약 800m)

       세계명견 테마랜드 조성산업은 애견미용 및 훈련관련 전문인력 교육기관, 어질

리티 훈련장, 세계명견 전시‧체험(AR, VR) 등 반려동물친화관광지 조성을 목적

으로 하고 있으며, 대상지 일대에서 현재 22년 기준 제37회 ‘오수의견문화제’

를 개최한 바 있음 

    ❚표 3-3-1 오수지역 세계명견 테마랜드 조성 계획(안)

    

구 분 사업기간 총 사업비 총 사업규모 사업위치

테마랜드조성 2023~2026 18,000백만원 140,585㎡ 오수면 금암리 일원

   ○ 반려동물 1,500만 시대를 맞아 반려동물 문화정착과 관광기반 인프라 구축이 

‘26년까지 오수에서 진행되며, 이에 따라 ‘오수 의견관광지’ 인근에 위치한 오

수상설시장에 대한 공설화 및 특성화 추진에 따른 반려동물 기반 관광문화가치 

창출과 ‘위드펫(With Pet)’ 중심 소비문화 확산의 기반이 될 수 있음   

      - 위드펫(With Pet)이란? : 반려동물과 함께한다는 의미

      - 위드펫(With Pet) 중심의 소비문화란? 

        : 반려동물과 함께하는 시간, 반려동물과 반려인 사이의 관계유지 및 긍정효

과를 위한 지출을 의미함

       ex) 반려동물과 함께 소비하며 시간을 보낼 수 있는 캠핑장, 카페, 식당, 반려

동물 용품 및 음식 장보기 등에서 파생될 수 있는 모든 소비활동 

   ○ 오수상설시장 공설화 진행에 따라 전통적 시장의 역할인 지역 특산품 및 생필품 

판매를 기본으로 외부 관광객 및 반려인을 타겟으로 한 반려동물 기반 서비스

업, 유통/판매업 등 다양한 부가가치창출이 가능할 것으로 판단됨
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   ❏ 오수농공단지 반려동물 기업유치 

    ○ 현재 오수지역의 특색을 반영하여 오수제2농공단지 준공시기(‘22.12月)에 맞춰 

산업시설용지 총 109,754㎡ 중 특화산업시설용지 19,213㎡에 반려동물 관련기

업 유치 추진 중(오수시장과 거리 : 약 1,200m)

      - 반려동물 특화 사료제조업체 등 특화산업시설용지 활용에 적합한 지역산업체 

입주 및 운영에 따라 제조된 생산제품을 오수시장 공설화와 연계하여 현지에

서 지자체 상품권으로 제품 구매 시 인터넷 판매가보다 저렴하게 구매할 수 

있게 하거나 축제 시 특별할인행사를 진행하는 등 지역산업 맞춤형 제품판매

가 가능함

    ○ 향후 전통시장 시설현대화 공모를 통한 오수상설시장 공설화 및 특성화에 따라 

임실군의 지역산업에 대한 정책적 발전방향에 따라 지역 특성화가 드러날 수 

있는 미래지향적 시장조성 추진이 절실함 

    ❚그림 3-3-1 오수 제2농공단지 분양계획(안) - 반려동물특화시설용지 1-1~5 구역

    

   ❏ 도시재생사업 연계 시장공용부지 활용

    ○ 현재 사설시장의 시설현대화는 공용시설(비가림시설 및 화장실)에 한해 가능하

며, 오수상설시장의 공설화를 통해 부지사용에 대한 계획수립 시 도시재생사업

과 연계하여 시장 이용객 및 인근 주민들을 위한 편의시설(공원, 쉼터 등) 및 

문화적 공간(복합 커뮤니티 시설 등) 조성/활용의 투자효율성과 효과성이 증가

될 것으로 판단됨
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 3.2 군수공약사항 연계 타당성

  3.2.1. 오수 제2농공단지 및 제3농공단지 추가 조성

   ○ 임실군의 신성장 동력사업으로 육성중인 반려동물 산업을 선도하고 일부 특화단

지 조성을 통한 반려동물산업 클러스터와 연계하여 지역경제 활성화 추진

   ○ 군에서 추진 중인임실 제2농공단지 내에 일진제강의 사업 정상화를 통한 단계적 

투자가 이뤄져 농공단지 내 지역민 고용효과나 타 지역 인구유입이 기대되는 지

역상황이 예측됨. 또한 중장기적으로 제3농공단지 추가 조성을 위한 사전행정절

차가 진행되고 있는 상황임

      이는 오수농공단지의 정상운영이 지역경제 활성화의 중추적인 역할로 이어지는 

긍정적 사안이며, 타 지역 인구유입 및 정착으로 오수상설시장 공설화를 통한 

지역 내 소비로 연결이 필요한 상황이 발생될 것으로 예측됨    

  ❚그림 3-3-2 오수 제2농공단지 및 제3농공단지 위치도 

  

  3.2.2. 오수 공공임대 아파트 건립

   ○ 임실군은 농어촌임대주택 수요분석 결과를 바탕으로 오수지구 공공임대주택 59

세대 기준 전북개발공사와 주택건립을 진행 중임

   ❚표 3-3-2 오수 공공임대 아파트 건립 추진(안)

   

구 분 사업기간 총 사업비 총 사업규모 사업위치

오수 공공임대주택 2023~2026 14,900백만원 임대주택 59호 現오수시장 주차장
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오수 공공임대아파트 대상부지 : 오수상설시장 주차공간 36면

  ○ 오수 공공임대 아파트 건립부지가 오수상설시장 주차장 부지에 예정되어있으며, 

지하주차장 공사 시 공사비의 급격한 증가가 예상되어 군 재정투입 금액상승이 

예상됨. 따라서 오수상설시장 공설화에 따른 주차공간 확보로 공공임대 아파트 

거주민 주차공간을 병행/공동 사용하는 효과적인 주차공간 활용방안에 대하여 본 

사업 시행 전 부서 간 협의가 필요함 

  ○ 오수 공공임대 아파트 건립이 완료되면 59세대의 거주민이 발생하며, 이에 따라 

인근에서 소비활동을 영위할 수 있는 현대화 된 시장점포 및 주변상권이 필요함

 

 3.3 정책적 타당성 분석 결과

  ○ 오수지역과 나아가 임실군의 지역경제 재도약을 이루기 위한 임실군 문화 정책

(오수 세계명견 테마랜드 조성 사업, 오수 의견문화제의 지속개최 등), 산업 정책

(제2농공단지 및 제3농공단지 조성, 농공단지 내 반려동물 산업체 유치), 주거 

정책(오수 공공임대 아파트 건립)이 방향성 있게 추진되고 있는 것으로 판단됨

  ○ 급격히 쇠퇴하고 있는 오수상설시장의 공설화 및 현대화 사업의 진행은 임실군의 

정책적 시행과제들이 진행됨에 따라 재정적, 경제적인 부분을 떠나서라도 그 필

요성이 크게 대두되고 있는 상황으로, 전통시장 현대화 사업 및 도시재생사업 등

을 활용한 문화‧산업‧주거 정책간의 유기성을 바탕으로 전략적 투자가 진행되어

야 함
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제4장. 사업의 지역여론 분석

 1. 설문조사의 개요

  1.1 조사 배경 및 목적

  

본 조사는

오수에 거주하는 다양한 연령층의 군민, 

오수상설시장에서 점포를 운영하는 시장상인,

오수상설 인근에서 점포를 운영하는 전통시장 주변점포 상인을 대상으로

임실군에서 전통시장 환경개선 및 시설현대화를 진행하고자 하는 주차장, 신규점

포 확보 및 구성 관련 내용에 대한 의향 및 의견을 파악하여,

임실군에서 오수상설시장의 공설화 및 현대화 필요성에 대한 타당성 파악을 위한 

기초 자료로 활용하는데 그 목적이 있음.  

조사의 목적 및 기대효과에 대한 흐름도(Flow-Chart)

  

조사대상 주요 획득 정보 분석내용 및 기대효과

 오수면에 

 거주하는

1. 다양한 

   연령층의

   일반군민

2. 시장상인

3. 전통시장 

   주변점포 

   상인

▶

• 오수상설시장 및 주변 상권의 주차여

건 개선 필요성

 - 주차여건 만족도 및 개선방향

 - 주차공간에 대한 확보 방향

• 오수상설시장의 현대화 필요성

 - 현대화 개선방향

 - 현대화시 공간에 대한 확보 방향

• 오수상설시장 지역특화점포 필요성

 - 지역특화 점포에 대한 요구도

• 오수상설시장 환경개선 방향(형태)

 - 건축물 형태에 대한 선호도

• 오수상설시장 환경개선 건의사항

▶

• 오수상설시장 환경개

선 관련 다양한 이해

관계자 의향 파악

• 환경개선을 위한 주차

장, 신규점포 확보관

련 방향(형태)에 대한 

선호도 파악

▼

전통시장 개선방향에 

대한 타당성 파악을 

위한 기초 자료 활용
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  1.2. 설문조사 통계분석방법

  

구 분 세 부 내 용

조사대상

• 오수면 일반군민 

 - 임실군에 거주하고 임실전통시장을 이용하는 일반군민 

• 오수상설시장 상인 

 - 임실전통시장 내에서 점포를 운영하는 시장 상인

• 오수상설시장 주변점포 상인 

 - 오수상설시장을 둘러싼 주변점포를 운영하는 시장인근 상인 

표본크기

• 총 표본수 : 65명

 - 일반군민 : 30명

 - 오수상설시장 상인 : 20명

 - 오수상설시장 주변점포 상인 : 15명

응답률 • 90.3% (총 설문 72명 중 65명 응답완료)

조사방법
• 오수상설시장을 이용하는 일반군민과 전통시장 상인, 전통시장 주변점포 방문

을 통한 무작위 현장 인터뷰 진행

표집오차

• 일반인 기준 무작위 추출을 전제로 했을 때

  95% 신뢰도에서 최대허용 표본오차는 ±3.3 % Point

[오수면 인구 : 3,570명, 설문조사 대상인원 : 65명 기준 오차산출]

 - P 의 추정량 = 0.0182

 - P 의 추정분산

   = [ P ( 1 – P ) / ( n – 1 ) ] * [ ( N - n ) / N ]

   = [ (0.0182 * 0.9818) / (65-1) ] * [ (3,570 - 65) / 3,570 ]

   = 0.000279 * 0.981793

   = 0.000274

 - 추정오차의 한계는 =  2 * [추정분산^ (1/2)] = 0.033106

   약 ±3.3 % 입니다.

조사기간  2022년 07월 08일

조사기관  전주기전대학 산학협력단
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  1.3. 설문조사 주요내용

  

구 분 조 사 항 목 비 고

1 기본사항 성별, 연령대, 임실전통시장 방문 횟수 항목선택

2 환경여건

오수상설시장 및 주변 상권의 환경여건 만족여부 항목선택

오수상설시장 및 주변 상권의 시급한 환경여건 개선항목
항목선택

(중복)

오수상설시장 활성화 방안 필요 항목
항목선택

(중복)

3
현대화 

필요성

오수상설시장 현대화 필요 여부 항목 선택

오수상설시장 현대화 진행 시 적정 점포수 항목선택

오수상설시장 현대화 진행 시 건물 적정형태 및 필요시설 항목선택

오수상설시장의 지역특화점포에 대한 개발방향 항목선택

4 주차환경

오수상설시장 및 주변 상권의 주차여건 만족여부 항목 선택

오수상설시장 및 주변 상권의 시급한 주차여건 개선항목 항목 선택

오수상설시장 주차장 추가확보 시 적정규모 항목 선택

5 주거환경

오수상설시장 주상복합 진행 시 입주 의사여부에 대한 수요 항목 선택

오수지역 위치에 대한 주거지역 부족여부 항목 선택

6 기타사항 오수상설시장 환경개선을 위한 의견수렴 개별 기술



                                

- 51 -

 2. 분석 결과

  2.1. 사업추진 타당성

   2.1.1. 설문조사 결과 요약

   ❏ 설문장소

    

대상 장소

일반군민 시장 인근 유동 주민 (근처 상점가 및 주차장)

시장상인 시장 내 점포에서 근무하는 상인 

시장 주변상인 시장 인근 점포를 운영하는 주변상인

   ❏ 기본사항

    

구 분 조 사 결 과 비 고

성별

일반군민  남성 50%, 여성 50% 응답

시장상인  남성 약 33%, 여성 약 66% 응답

시장 주변상인  남성 65%, 여성 35% 응답

연령대

일반군민  50대, 60대 이상의 설문응답 연령인원이 70% 차지

시장상인  50대, 60대 이상의 설문응답 연령인원이 100% 차지

시장 주변상인  50대, 60대 이상의 설문응답 연령인원이 70% 차지

방문횟수 일반군민 
 월 3회 이상 방문이 약 63% 차지 

 (5회 이상 방문 약 13%)

점포운영

시장상인
 1개의 점포를 운영하는 인원이 약 66% 차지

 (2개 약 13%, 3개 이상 20%)

시장 주변상인  1개의 점포를 운영하는 인원이 100% 차지
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   ❏ 환경여건

  

구 분 조 사 결 과 비 고

환경여건

만족여부

일반군민 오수상설시장 환경여건에 대해 불만족 70% 차지
30명 

응답

시장상인 오수상설시장 환경여건에 대해 불만족 86.7% 차지
15명 

응답

시장 주변상인 오수상설시장 환경여건에 대해 불만족 80% 차지
20명 

응답

환경여건

개선항목

(복수선택

응답)

일반군민
설문 응답의 약 54% 가 노후화된 점포에 대한 개선요망 응답

(청결 및 위생상태에 대한 응답 약 18%)

39건 

응답

시장상인
설문 응답의 약 56% 가 노후화된 점포에 대한 개선요망 응답

(청결 및 위생상태에 대한 응답 약 21%)

23건 

응답

시장 주변상인
설문 응답의 약 48% 가 노후화된 점포에 대한 개선요망 응답

(청결 및 위생상태에 대한 응답 약 27%)

29건 

응답

활성화 

방안

(복수선택

응답)

일반군민
시설현대화 확충이 필요하다는 의견이 약 65% 차지

(특성화 시장변화 대한 필요가 약 24%)

34명 

응답

시장상인
특성화 시장으로의 변화가 필요하다는 의견이 50% 차지

(시설현대화 확충에 대한 필요가 약 37%)

24명 

응답

시장 주변상인
시설현대화 확충이 필요하다는 의견이 약 43% 차지

(위생시설 개선에 대한 필요가 약 23%)

35명 

응답
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   ❏ 현대화 필요성

   

구 분 조 사 결 과 비 고

현대화 

필요여부

일반군민 현대화가 필요하다는 의견이 100% 차지
30명 

응답

시장상인 현대화가 필요하다는 의견이 100% 차지
15명 

응답

시장 주변상인 현대화가 필요하다는 의견이 95% 차지
20명

응답

현대화 

진행 시 

적정 

점포 수

일반군민
20개, 25개 이상이 적정하다는 의견이 70% 차지

(15개 적정 의견 26% 차지)

30명 

응답

시장상인 20개, 25개 이상이 적정하다는 의견이 100% 차지
15명 

응답

시장 주변상인 20개, 25개 이상이 적정하다는 의견이 90% 차지
20명 

응답

건물 

적정형태 

및 

필요시설

(복수선택

응답)

일반군민
상가 건물형 형태로 진행이 적정하다는 의견이 80% 차지

(필요시설로 커뮤니티센터 약 30%, 공원 약 21% 차지)

30명 

응답

(51건)

시장상인

상가 건물형 및 상가주택 복합형 형태로 진행이 적정하다는 

의견이 각각 약 46% 차지

(필요시설로 공연장 약 27%, 공원 약 21% 차지)

15명 

응답

(33건)

시장 주변상인
상가주택 복합형 형태로 진행이 적정하다는 의견이 80% 차지

(필요시설로 커뮤니티센터 약 41%, 홍보관 약 16% 차지)

20명 

응답

(37건)

지역특화

점포 

개발방향

일반군민
먹거리ㆍ외식 및 농산물 직판장이 적정하다는 의견이 각각 

약 37% 차지

30명 

응답

시장상인
먹거리ㆍ외식이 적정하다는 의견이 80% 차지

(오수상설시장 신축 시 신규점포 입점 의향 약 87% 있음 의사)

15명 

응답

시장 주변상인

먹거리ㆍ외식이 적정하다는 의견이 40%, 농산물직판장 

35% 차지

(오수상설시장 신축 시 신규점포 입점 의향 85% 없음 의사)

20명 

응답
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   ❏ 주차환경

   

구 분 조 사 결 과 비 고

주차여건 

만족여부

일반군민 오수상설시장 및 주변상권 주차환경에 대해 불만족 80% 차지
30명 

응답

시장상인
오수상설시장 및 주변상권 주차환경에 대해 만족 53.3%, 

불만족 46.7% 차지

15명 

응답

시장 주변상인 오수상설시장 및 주변상권 주차환경에 대해 불만족 65% 차지
20명 

응답

주차여건

개선항목

(복수선택

응답)

일반군민
설문 응답의 약 57%가 주차공간부족에 대한 개선요망

(노천주차장 불편에 대한 의견 20%)

35건 

응답

시장상인
설문 응답의 약 28%가 주차공간부족에 대한 개선요망

(특정일 주차 불가, 노천주차장 불편에 대한 의견 각각 약 22%)

18건 

응답

시장 주변상인
설문 응답의 36%가 특정일 주차불가에 대한 개선요망

(노천주차장 불편에 대한 의견 24%)

25명 

응답

추가확보 

적정규모

일반군민
주차장 추가확보시 50면 이상이 적정하다는 의견이 약 57%

(40면이 적정하다는 의견 약 37%)

30명 

응답

시장상인 주차장 추가확보시 50면 이상이 적정하다는 의견이 약 67%
15명 

응답

시장 주변상인 주차장 추가확보시 50면 및 그 이상이 적정하다는 의견이 52%
20명

응답

   ❏ 주거환경

   

구 분 조 사 결 과 비 고

입주 

의사여부 

수요

일반군민 오수상설시장이 주상복합 형태로 진행 시 약 87% 매입의사 없음
30명 

응답

시장상인 오수상설시장이 주상복합 형태로 진행 시 약 87% 매입의사 없음
15명 

응답

시장 주변상인 오수상설시장이 주상복합 형태로 진행 시 약 90% 매입의사 없음
20명

응답

주거지역 

부족여부

일반군민 오수지역에 주거지역이 부족하지 않다는 의견이 약 87% 차지
30명

응답

시장상인 오수지역에 주거지역이 부족하다는 의견이 60% 차지
15명

응답

시장 주변상인 오수지역에 주거지역이 부족하다는 의견이 55% 차지
20명

응답
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   ❏ 기타사항

   

구 분 조 사 결 과 비 고

오

수

상

설

시

장  

 

환

경

개

선

을  

 

위

한  

 

의

견

수

렴

일반

군민

ㆍ오수상설시장 환경개선을 위한 일반군민을 대상으로 한 의견수렴 결과 

군민들은 오수상설시장 주변 주차공간이 부족하여 불편함을 겪고 있으

며, 주자창을 늘려 시장이용 편의성 높이기를 희망하고 있음.

ㆍ지역특화점포 개설을 희망하고 있으며 주변거리 및 점포 앞 환경개선을 

희망하고 있음.

시장

상인

ㆍ오수상설시장 환경개선을 위한 시장 주변상인을 대상으로 한 의견    

수렴 결과 오수상설시장 및 주변상권을 이용하는 유동인구가 적어 이용

객을 늘릴 수 있는 방안을 가지고 사업 추진을 원하며, 이를 빠른 시일

내 진행을 원함.

ㆍ오수상설시장 주차여건에 대하여 만족한다는 의견이 있었으나, 도시재생

사업이 선정 시 기존 오수상설시장 주차장에 공공임대아파트 건립 시 

주차면수가 추가적으로 필요하다 희망하고 있음.

ㆍ시설현대화 및 지역특화점포의 개발방향을 희망하고 있음.

시장 

주변상인

ㆍ오수상설시장 환경개선을 위한 시장상인을 대상으로 한 의견수렴 결과 

시장 상인들은 주차공간의 부족으로 영업에 어려움을 느끼고 있으며 이

를 개선하기 위해 추가적인 주차공간 마련을 희망하고 있음.

ㆍ오수상설시장 현대화 시 주상복합 형태의 개발방향을 원하였으나, 공공

임대아파트가 건립 시 추가적인 주상복합의 형태에 대한 진행은 불필요

하다는 의견이 지배적임.

ㆍ상권 내 노후화된 점포 및 청결ㆍ위생상태에 대한 개선을 희망하고 있음.



오수공설시장 조성관련 타당성평가                                  

- 56 -

  2.2. 검토 종합

   ❏ 일반군민 30명, 오수상설시장상인 15명, 시장주변상인 20명 응답자 총 65명을 

대상으로 실시한 설문조사에서

    ○ 주차환경 관련항목에서 대다수가 여건개선 항목 중 주차공간 확보에 대하여 필요

성을 느끼고 있었으며, 주차공간 추가확보 규모는 50면 이상이 적정하다고 응답함

    ○ 현대화 관련항목에서 현대화 진행이 필요하다는 의견이 대다수였고, 화장실 공

간에 대한 공간에 대한 추가확보가 필요하다는 의견이 58.6%로 파악됨

    ○ 지역특화점포의 필요성은 주민 대다수가 공감하고 있었으며, 규모에 대해서는 

다양한 의견이 존재함

    결론적으로 상기내용에 대한 추가확보가 필요하며, 현대화에 따른 적정형태로 복

합건물의 경우 상권에 대한 이해관계가 가장 높고, 반사이익 효과가 가장 큰 주변

상인을 제외한 상가건물 형태로의 진행이 적정하다는 의견이 약 70%로 나타남

  

구 분 설문조사 종합 결과

환경

여건

환경여건

만족여부
오수상설시장 및 주변 상권 주차여건 불만족 77.9% 차지

여건개선항목

(복수선택)
오수상설시장의 노후화된 점포에 대한 개선요망에 약 52.6% 응답

활성화방안 

(복수선택)
시설현대화 확충이 필요하다는 의견이 약 48.3% 차지

현대

화필

요성

필요여부 현대화가 필요다는 의견이 약 98.3% 차지

적정점포수 적정점포 수로 20개~25개 이상이 적정하다는 의견이 약 87%차지

적정형태 및 

필요시설

(복수선택)

상가 건물형 형태로 진행이 적정하다는 의견이 약 50% 차지

(필요시설로 커뮤니센터, 공원, 공연장, 홍보관 희망)

지역특화점포 

개발방향

먹거리ㆍ외식으로 개발방향에 대한 수요가 약 52% 차지

(오수상설시장 신축 시 시장상인의 경우 신규점포 입점 의향 약 87% 

있으며, 주변상인의 경우 입점 의향 85% 없음)

주차

환경

만족여부 오수상설시장 및 주변상권 주차환경에 대해 불만족 의견이 약 64% 차지

여건개선항목

(복수선택)

주차공간부족에 대한 개선요망에 약 40% 응답

(노천주차장 불편, 특정일 주차 불가에 대한 의견도 다수 있음)

추가확보 적정규모 주차장 추가확보시 50면 및 50면 이상이 적정하다는 의견이 약 60% 

주거

환경

입주 의사여부 오수상설시장이 주상복합 형태로 진행 시 약 88% 매입의사 없음

주거지역 부족여부
일반군민의 경우 오수지역에 주거지역이 부족하지 않다는 의견이 약 

87% 이나, 시장상인 및 주변상인의 경우 약 58% 부족하다는 의견
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제5장. 종합검토 결과

 1. 오수상설시장 현황 시장현대화 검토결과

  1.1. 오수상설시장 현황 검토결과

   ○ 오수 상설시장은 약 40년 전에 조성된 상설시장으로서 시설 노후화 문제가 심각

하게 제기되고 있음. 상설시장 상인과 주변상인은 80%이상 시장 환경에 대해 

불만족하고 있으며, 일반 군민들 또한 70%이상 상설시장에 대한 환경적 불만족

을 표현하고 있음. 

   ○ 오수상설시장은 주변 인근 임대아파트 조성을 추진하고 있으며, 해당 사업 부자

는 오수상설시장 이용객들의 주차장 부지에 진행될 예정임. 따라서 주변 임대아

파트 건축 사업이 추진될 경우 심각한 주차난이 발생할 것으로 예상됨. 오수 상

설시장의 주차여건에 대한 일반군민 설문조사 결과 80%의 응답자가 오수상설시

장 및 주변상권 주차환경에 대해 불만족을 표현하였음.

   ○ 오수상설시장 상인들과 심층 인터뷰를 진행한 결과 10년 동안 기다린 시장 환경

에 대한 개선을 대부분의 상인들이 간절하게 바라고 있음. 상설시장 내 입점하

고 있는 모든 대부분의 상인들을 대상으로 인터뷰를 진행하였으며, 상인들은 하

루 속히 시장환경개선 진행을 요구하고 있음. 

  1.2. 시장현대화 검토결과

   ○ 오수상설시장은 상설시장으로서 국고의 투자가 제한된 측면이 현재 상권의 낙후

에 큰 영향을 주었다고 판단됨. 이에 대하여 시장상인들과 이용객들을 대상으로 

설문조사를 한 결과 100%의 응답자 모두 오수 상설시장의 현대화가 필요하다고 

하였으며, 이는 오수 상설시장의 공설시장화를 필요로 하는 결과임.

   ○ 시장현대화를 위하여 시장현대화사업에 필요로 하는 부지매입과 사업신청이 빨

리 진행되어야 하는 상황임. 

   ○ 시장현대화를 위한 주차장 면수는 시장 및 상점가 주차장 수요예측 산출식에 의
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거하여 66대로 산출하였음. [세부 산출기준은 보고서 34쪽에 명시]

   ○ 시장현대화 사업 신청을 위한 B/C값 산출을 위한 할인율은 2022년 7월 말 기

준 3년물 국채금리(3.2%)로 산출하였음.

   ○ 오수공설시장 건축을 위한 총사업비(부지매입비 제외)는 44.6억으로 산출하였으

며, 이는 철거비(10억), 상점 건축비(20억), 기타부대시설(10억), 주차장 조성

(4.6억)으로 구성되어 있음. [세부 산출기준은 보고서 34쪽에 명시]

   ○ 오수지역을 중심으로 반려견 산업과 관련된 유동인구 증가가 예상되고, 산업단

지가 지속적으로 커지는 상황에 오수지역의 중심상권을 대표하는 오수공설시장 

시장현대화사업의 정성적 필요성은 충분하다고 판단됨

 2. 오수상설시장 현대화 타당성 검토결과

  2.1. 재무적 타당성 측면 검토

   ○ 재무적 검토는 다양한 시나리오별로 B/C값을 산출하여 비교하였으며, 점포 20

개를 운영하고, 주차장을 운영할 경우 투입예산 대피 편익에 대한 결과값을 함

께 산출하여 사업계획의 변경에 대한 타당성에 대한 분석을 진행하였음

   ○ 점포 수가 20개 이하로 진행될 경우 임대료와 관리비 수입이 감소하여 사업의 

수익성이 좋지 않으므로, 비록 현재 운영되고 있는 상설시장 상가의 수가 많지 

않더라도 군에서 추가적인 임차인 모집이 가능하므로 20개 이상을 유지하는 것

이 타당할 것으로 판단됨 (점포 수가 20개 미만일 경우 재무적으로 타당성이 악

화될 수가 있음)

   ○ 한편 공설시장 시나리오에 의한 B/C분석을 한 결과 상가와 주차장에서 발생하

는 미래의 편익에 의해서 B/C값이 0.75로 1을 상회하지는 못하였으나 향후 미

래가치를 감안했을 때 양호한 결과가 산출되었음

   ○ 일반적으로 시골 전통시장에서 재무적 분석으로 B/C값이 1 이상이 나오는 경우

는 매우 드믄 경우이며, 경제적 타당성 및 지역경제 파급효과 등에 대한 고려를 

함께 진행해야 함
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  2.2. 경제적 타당성 측면 검토

   ○ 오수상설시장의 재무적 검토 결과 B/C값이 1을 상회하지 못하여 본 용역은 오

수공설시장이 벌어올 수 있는 경제적 효과를 함께 검토하였음 

   ○ 경제적으로 긍정적인 효과를 불러올 수 있는 변수들에 대한 변수를 정의하여 사

업기간동안의 효과를 시뮬레이션 하였음 (유동인구 증가, 매출증대, 부가세 증

가, 원천세 증가)

   ○ 신규 시장 조성으로 인해 매출액이 8% 증가할 것을 가정하여 부가세액 증가액

은 약 2901만원, 신규 고용인원 20명에 대한 원천세 발생 금액은 약 7560만원

   ○ 따라서 경제적 순기능을 편익으로 반영하여 검토한 결과 B/C값은 1.35로 1을 

상회하는 결과를 보여주었으며, 오수상설시장 조성으로 인하여 세수증대 효과등

을 감안했을 경우 사업의 타당성은 긍정적이라 할 수 있음

  2.3. 지역경제 파급효과 측면 검토

   ○ 오수상설시장 신규 조성사업은 44억 이상의 투자가 이루어질 사업으로서 투자에 

따른 생산유발효과가 있음 (약 101억원)

   ○ 오수상설시장 신규 조성으로 부가가치 유발효과는 전북지역에 약 32억 정도 발

생할 것으로 예상됨

   ○ 신규 투자에 의해서 취업유발효과는 10억당 13.6명으로 약 54명의 신규 고용이 

발생할 것으로 예상됨

   ○ 오수상설시장의 신규 건축은 건설투자로 인하여 지역사회 및 전북지역에 130억 

이상의 지역경제 파급효과가 있으며, 고용의 증가를 유발하는 긍정적인 측면이 

있음
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 3. 정책적 타당성 및 지역 여론 검토결과

  3.1. 민선8기 공약 사항

   ○ 주차장 부지에 오수 공공임대 아파트 건립에 따른 주차장 지면이 감소하는 문제 

및 주변 상관의 정비가 필요할 것으로 판단됨 

   ○ 오수 제2농공단지 및 제3농공단지 추가 조성에 따른 지역경제의 수요 증가에 대

응하기 위한 현대화된 전통시장 및 문화관광 인프라 필요성 증가

  3.2. 반려동물 특화 지역으로서의 인프라 구축

   ○ 오수지역은 세계명견 테마랜드 조성은 물론 반려동물 산업의 중심이 될 것으로 

예상되고 있으므로 이에 따른 정책적인 인프라 구축이 필요한 상황임

   ○ 상품, 행사, 축제, 콘텐츠 등에 대한 연계 자영업을 정책적으로 육성하고 지원할 

필요가 있으며 관련된 군의 정책에 대한 홍보 인프라도 함께 구축해야 함

  3.3. 지역 여론 검토결과

   ○ 군민, 시장상인, 주변상인들 모두 오수시장의 현대화에 대해서 필요성을 절실하

게 인식하고 있으며, 빠르게 사업이 시작되길 바라고 있음

   ○ 주자장에 대한 현재 문제가 크지는 않으나 현재 사용하고 있는 주차장 부지에 

임대아파트 조성이 진행된다면 심각한 주차난에 대한 우려를 보이고 있음

   ○ 신규 오수전통시장은 지역산업 및 지역특화 점포 등을 정책적으로 입점하고 지

원하는 것을 원하고 있음

   ○ 주상복합 형태의 전통시장 보다는 빠른 시일 내에 현대화 시장을 건축하여 주길 

바라고 있으며, 많은 상인들이 신규 상가에 입점하길 원하고 있음
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  1. 설문조사의 개요

  1.1 조사 배경 및 목적

  

본 조사는

오수에 거주하는 다양한 연령층의 군민, 

오수상설시장에서 점포를 운영하는 시장상인,

오수상설 인근에서 점포를 운영하는 전통시장 주변점포 상인을 대상으로

임실군에서 전통시장 환경개선 및 시설현대화를 진행하고자 하는 주차장, 신규점

포 확보 및 구성 관련 내용에 대한 의향 및 의견을 파악하여,

임실군에서 오수상설시장의 공설화 및 현대화 필요성에 대한 타당성 파악을 위한 

기초 자료로 활용하는데 그 목적이 있음.

조사의 목적 및 기대효과 에 대한 흐름도(Flow-Chart)

  

조사대상 주요 획득 정보 분석내용 및 기대효과

 오수면에 

 거주하는

1. 다양한 

   연령층의

   일반군민

2. 시장상인

3. 전통시장 

   주변점포 

   상인

▶

• 오수상설시장 및 주변 상권의 주차여

건 개선 필요성

 - 주차여건 만족도 및 개선방향

 - 주차공간에 대한 확보 방향

• 오수상설시장의 현대화 필요성

 - 현대화 개선방향

 - 현대화시 공간에 대한 확보 방향

• 오수상설시장 지역특화점포 필요성

 - 지역특화 점포에 대한 요구도

• 오수상설시장 환경개선 방향(형태)

 - 건축물 형태에 대한 선호도

• 오수상설시장 환경개선 건의사항

▶

• 오수상설시장 환경개

선 관련 다양한 이해

관계자 의향 파악

• 환경개선을 위한 주차

장, 신규점포 확보관

련 방향(형태)에 대한 

선호도 파악

▼

전통시장 개선방향에 

대한 타당성 파악을 

위한 기초 자료 활용
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  1.2. 설문조사 통계분석방법

  

구 분 세 부 내 용

조사대상

• 오수면 일반군민 

 - 임실군에 거주하고 임실전통시장을 이용하는 일반군민 

• 오수상설시장 상인 

 - 임실전통시장 내에서 점포를 운영하는 시장 상인

• 오수상설시장 주변점포 상인 

 - 오수상설시장을 둘러싼 주변점포를 운영하는 시장인근 상인 

표본크기

• 총 표본수 : 65명

 - 일반군민 : 30명

 - 오수상설시장 상인 : 20명

 - 오수상설시장 주변점포 상인 : 15명

응답률 • 90.3% (총 설문 72명 중 65명 응답완료)

조사방법
• 오수상설시장을 이용하는 일반군민과 전통시장 상인, 전통시장 주변점포 방문

을 통한 무작위 현장 인터뷰 진행

표집오차

• 일반인 기준 무작위 추출을 전제로 했을 때

  95% 신뢰도에서 최대허용 표본오차는 ±3.3 % Point

[오수면 인구 : 3,570명, 설문조사 대상인원 : 65명 기준 오차산출]

 - P 의 추정량 = 0.0182

 - P 의 추정분산

   = [ P ( 1 – P ) / ( n – 1 ) ] * [ ( N - n ) / N ]

   = [ (0.0182 * 0.9818) / (65-1) ] * [ (3,570 - 65) / 3,570 ]

   = 0.000279 * 0.981793

   = 0.000274

 - 추정오차의 한계는 =  2 * [추정분산^ (1/2)] = 0.033106

   약 ±3.3 % 입니다.

조사기간  2022년 07월 08일

조사기관  전주기전대학 산학협력단
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  1.3. 설문조사 주요내용

  

구 분 조 사 항 목 비 고

1 기본사항 성별, 연령대, 임실전통시장 방문 횟수 항목선택

2 환경여건

오수상설시장 및 주변 상권의 환경여건 만족여부 항목선택

오수상설시장 및 주변 상권의 시급한 환경여건 개선항목
항목선택

(중복)

오수상설시장 활성화 방안 필요 항목
항목선택

(중복)

3
현대화 

필요성

오수상설시장 현대화 필요 여부 항목 선택

오수상설시장 현대화 진행 시 적정 점포수 항목선택

오수상설시장 현대화 진행 시 건물 적정형태 및 필요시설 항목선택

오수상설시장의 지역특화점포에 대한 개발방향 항목선택

4 주차환경

오수상설시장 및 주변 상권의 주차여건 만족여부 항목 선택

오수상설시장 및 주변 상권의 시급한 주차여건 개선항목 항목 선택

오수상설시장 주차장 추가확보 시 적정규모 항목 선택

5 주거환경

오수상설시장 주상복합 진행 시 입주 의사여부에 대한 수요 항목 선택

오수지역 위치에 대한 주거지역 부족여부 항목 선택

6 기타사항 오수상설시장 환경개선을 위한 의견수렴 개별 기술
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      ❏ 대상별 결과

     ○ 일반군민 ( * 30명 대상 )

      1. 귀하의 성별은?

      

문항 ① 남 ② 여
설문조사 결과 15명 15명

      2. 귀하의 연령대는?

      

문항 ① 10~20대 ② 30대 ③ 40대 ④ 50대 ⑤ 60대 이상
설문조사 결과 2명 1명 6명 4명 17명

- 오수상설시장 관련 설문조사 참여 대부분 연령대가 60대 이상이며, 40~50대 인원도 많음
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      3. 귀하는 오수상설시장에 월 몇 회 방문 하십니까?

      

문항 ① 월 1회 ② 월 2회 ③ 월 3회 ④ 월 4회
⑤ 월 5회 

이상
설문조사 결과 6명 5명 7명 8명 4명

       

- 오수상설시장을 월 1회에서 월 5회 이상으로 다양하게 방문하며, 월 4회 방문빈도가 가장 

높음

      4. 귀하께서는 오수상설시장의 환경여건에 대해서 충분히 만족하십니까?

      

문항 ① 네 ② 아니오
설문조사 결과 9명 21명

- 오수상설시장의 기본 환경여건에 대한 설문대상 일반군민들의 만족하지 않다는 의견이 

전체의 70% 차지함
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      4-1. 오수상설시장의 환경여건 중에 어떤 부분에 대한 개선이 시급하다고 생각

하십니까?(복수선택가능)

      

문항
① 

주차공간 
부족

② 
노후화된 

점포

③
청결 및 
위생상태

④결제방법
의 다양성 

부족

⑤편의시설
(화장실 
부족)

설문조사 결과 5명 21명 7명 3명 3명

- 오수상설시장 환경여건 중 노후화 된 점포의 개선이 시급하다는 의견이 가장 많으며, 청결 

및 위생상태의 개선이 필요하다는 의견이 다음으로 많음.

      4-2. 오수상설시장의 활성화 방안 중 가장 필요한 부분은?(복수선택가능)

      

문항
① 특성화
(친환경 

등)시장변화

➁
상인들의 

서비스 개선

➂시설 
현대화(주차장 

등) 확충

➃ 
위생시설(화장

실 등)개선

설문조사 결과 8명 2명 22명 2명

- 오수상설시장의 활성화 방안 중 시설 현대화(주차장 등 편의시설) 확충이 필요하다는 의견

이 가장 많음
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      5. 귀하께서는 오수상설시장의 현대화가 필요하다고 생각하십니까?

      

문항 ① 네 ② 아니오
설문조사 결과 30명 0명

     

- 오수상설시장의 현대화 필요성에 대해 설문대상 일반군민 전체 인원의 100% 동의로 응답

      5-1. 귀하께서는 오수상설시장 현대화가 된다면 점포수는 몇 개가 적정하다고 생

각하십니까?

      

문항 ① 10개 ➁ 15개 ➂ 20개 ➃ 25개 이상
설문조사 결과 1명 8명 12명 9명

- 오수상설시장의 현대화 시 적정한 필요 점포수는 20개(40%)가 가장 많으며, 25개 

이상(30%)이 다음으로 많음
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      5-2. 귀하께서는 오수상설시장 현대화 진행 시 어떤형태가 적정하다고 생각하십
니까?

      

문항 ① 상가 건물형 ② 상가주택 복합형 ③ 추가확보 불필요
설문조사 결과 24명 6명 0명

               

- 오수상설시장의 현대화 진행 시 상가 건물형으로 진행해야 된다는 의견이 80% 차지

      5-3. 귀하께서는 오수상설시장 현대화 진행 시 어떤 시설이 필요하다고 생각하
십니까?(복수선택가능)

      

문항 ① 공연장 ② 포토존
③ 어린이 
놀이시설

④ 공원 ⑤ 영화관

설문조사 결과 7명 0명 3명 11명 4명
문항 ➅ 오수 홍보관 ➆ 커뮤니티센터 ➇ 도서관

설문조사 결과 7명 15명 4명

- 오수상설시장의 현대화 진행 시 커뮤니티센터 시설이 필요하다는 의견이 가장 많으며, 다음
으로 공원이 필요하다는 의견이 많음
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      5-4. 귀하께서는 오수상설시장 특화점포로 어떤 형태의 개발방향을 생각하십니까?

      

문항 ① 먹거리⦁외식 ② 지역특산품
③ 농산물 
직판장

④ 
축산물⦁반려
동물 관련 업종

⑤ 문화관광 
서비스업

설문조사 결과 11명 6명 11명 1명 1명

- 오수상설시장 특화점포의 개발방향으로 먹거리ㆍ외식(36.6%)과 농산물 직판장(36.6%)으로 

의견이 가장 많음

      6. 귀하께서는 오수상설시장의 주차장에 대해 만족하십니까?

      

문항 ① 네 ② 아니오
설문조사 결과 6명 24명

       

- 오수상설시장의 주차장에 대해 설문대상 일반군민의 80%가 만족하지 않음으로 응답함
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      6-1. 오수상설시장 및 주변 상권의 주차 여건 중에 어떤 부분에 대한 개선이 시

급하다고 생각하십니까?(복수선택가능)

      

문항
① 주차공간 

부족
② 노천주차장 

불편
③ 점포와 

먼 주차공간
④ 특정일에 
주차 불가

⑤ 주차단속

설문조사 결과 20명 7명 2명 5명 1명

                        

- 오수상설시장 및 주변 상권의 주차여건 중 주차공간 부족에 대한 개선이 필요하다는 의견

이 가장 많음 

      6-2. 귀하께서는 오수상설시장 인근에 주차장을 추가확보 시 몇 면을 추가 확보

하는 것이 적정하다고 생각하십니까?

      

문항 ① 30면 ② 40면 ③ 50면 ④ 50면 이상
설문조사 결과 2명 11명 14명 3명

    

- 오수상설시장 주차장 추가확보 시 50면(46.6%)이 가장 많으며, 40면(36.6%)이 다음으로 

많음
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      7. 귀하께서는 오수상설시장 위치에 전통시장과 아파트가 혼합된 주상복합의 건

축이 필요하다고 생각하십니까?

       

문항 ① 네 ② 아니오
설문조사 결과 5명 25명

                                          

- 오수상설시장에 주상복합 형태의 건축이 필요하지 않다는 의견이 전체 의견의 83.3%를 차지함

     7-1. 귀하께서는 오수상설시장 주상복합이 아래의 조건과 같다면 매입 하실 의사

가 있으십니까?(2029년 입주예정/84㎡ 34평, 분양가 약 3억 5천만원)

       

문항 ① 네 ② 아니오
설문조사 결과 4명 26명

                                                                     

- 오수상설시장을 주상복합 형태로 진행 시 매입할 의사 없음이 전체 의견의 86.6%를 

차지함
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      7-2. 귀하께서는 오수지역에 주거지역이 부족하다고 생각하십니까?

       

문항 ① 네 ② 아니오
설문조사 결과 4명 26명

- 오수지역에 주거지역이 부족하지 않다는 의견이 전체 의견의 86.6%를 차지함
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     ○ 오수상설시장 주변상인 ( * 20명 대상 )

      1. 귀하의 성별은?

      

문항 ① 남 ② 여
설문조사 결과 13명 7명

      2. 귀하의 연령대는?

      

문항 ① 10~20대 ② 30대 ③ 40대 ④ 50대 ⑤ 60대 이상
설문조사 결과 0명 3명 3명 5명 9명

- 오수상설시장 관련 주변상인 대상 설문참여 대부분 연령대가 60대 이상(45%)이며, 

다음으로 50대(25%)가 다음으로 많음
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      3. 귀하는 오수상설시장 및 주변에서 몇 개 점포를 운영하고 계십니까?

      

문항 ① 1개 ② 2개 ③ 3개 이상
설문조사 결과 20명 0명 0명

- 오수상설시장 주변상인들의 100%가 1개의 점포를 운영함

      3-1. 귀하의 점포 형태는 무엇입니까?

      

문항 ➀ 직영점포(자기소유) ➁ 임대점포 ➂ 노점상
설문조사 결과 8명 12명 0명

- 오수상설시장 주변상인들의 60%가 임대점포이며, 40%는 직영점포로 운영함
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      3-2. 귀하는 점포시설을 보수한지 얼마나 되었습니까?

      

문항 1년 이내 1~5년 5~10년 10년 이상
설문조사 결과 4명 7명 1명 8명

   

- 오수상설시장 주변상인들의 점포시설 보수는 10년 이상(40%)이 가장 많으며, 

1~5년(35%)이 다음으로 많음

      4. 귀하께서는 오수상설시장의 환경여건에 대해서 충분히 만족하십니까?

      

문항 ① 네 ② 아니오
설문조사 결과 4명 16명

 

- 오수상설시장의 기본 환경여건에 대한 설문대상 주변상인들의 만족하지 않다는 의견이 

전체의 80% 차지함
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      4-1. 오수상설시장의 환경여건 중에 어떤 부분에 대한 개선이 시급하다고 생각
하십니까?(복수선택가능)

      

문항
① 

주차공간 
부족

② 
노후화된 

점포

③
청결 및 
위생상태

④결제방법
의 다양성 

부족

⑤편의시설
(화장실 
부족)

설문조사 결과 4명 14명 8명 1명 2명

- 오수상설시장 환경여건 중 노후화 된 점포의 개선이 시급하다는 의견이 가장 많으며, 청결 

및 위생상태의 개선이 필요하다는 의견이 다음으로 많음

      4-2. 오수상설시장의 활성화 방안 중 가장 필요한 부분은?(복수선택가능)

      

문항
①특성화
(친환경 

등)시장변화

➁
상인들의 

서비스 개선

➂시설 
현대화(주차
장 등) 확충

➃ 
위생시설(화
장실 등)개선

설문조사 결과 5명 7명 15명 8명

- 오수상설시장의 활성화 방안 중 시설 현대화(주차장 등 편의시설) 확충이 필요하다는 의견

이 가장 많으며, 다음으로 위생시설(화장실 등)개선이 필요하다는 의견이 많음
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      5. 귀하께서는 오수상설시장의 현대화가 필요하다고 생각하십니까?

      

문항 ① 네 ② 아니오
설문조사 결과 19명 1명

- 오수상설시장의 현대화 필요성에 대해 설문대상 주변상인 전체 인원의 95% 동의로 응답

      5-1. 귀하께서는 오수상설시장 현대화가 된다면 점포수는 몇 개가 적정하다고 생

각하십니까?

      

문항 ① 10개 ➁ 15개 ➂ 20개 ➃ 25개 이상
설문조사 결과 1명 1명 12명 6명

- 오수상설시장의 현대화 시 적정한 필요 점포수는 20개(60%)가 가장 많으며, 25개 

이상(30%)이 다음으로 많음
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      5-2. 귀하께서는 오수상설시장 현대화 진행 시 어떤형태가 적정하다고 생각하십

니까?

      

문항 ① 상가 건물형 ② 상가주택 복합형 ③ 추가확보 불필요
설문조사 결과 4명 16명 0명

- 오수상설시장의 현대화 진행 시 상가주택 복합형으로 진행해야 된다는 의견이 80% 차지

      5-3. 귀하께서는 오수상설시장 현대화 진행 시 어떤 시설이 필요하다고 생각하

십니까?

      

문항 ① 공연장 ② 포토존
③ 어린이 
놀이시설

④ 공원 ⑤ 영화관

설문조사 결과 2명 3명 4명 2명 4명
문항 ➅ 오수 홍보관 ➆ 커뮤니티센터 ➇ 도서관

설문조사 결과 6명 15명 1명

- 오수상설시장의 현대화 진행 시 커뮤니티센터 시설이 필요하다는 의견이 가장 많으며, 다음
으로 오수 홍보관이 필요하다는 의견이 많음
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      5-4. 귀하께서는 오수상설시장 특화점포로 어떤 형태의 개발방향을 생각하십니까?

      

문항 ① 먹거리⦁외식 ② 지역특산품
③ 농산물 
직판장

④ 
축산물⦁반려
동물 관련 업종

⑤ 문화관광 
서비스업

설문조사 결과 8명 3명 7명 2명 0명

- 오수상설시장 특화점포의 개발방향으로 먹거리ㆍ외식(40%)과 농산물 직판장(35%)으로 의

견이 가장 많음

  

      5-5. 귀하께서는 오수상설시장 신축 시 신규점포에 입점할 의향이 있습니까?(1

개 점포당 전용면적15~20평)

      

문항 ① 네 ② 아니오

3명 17명설문조사 결과

                

- 오수상설시장 신축 시 신규점포에 입점할 의향이 없다는 의견이 전체의 85% 차지함
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      6. 귀하께서는 오수상설시장의 주차장에 대해 만족하십니까?

      

문항 ① 네 ② 아니오
설문조사 결과 7명 13명

- 오수상설시장의 주차장에 대해 설문대상 주변상인의 35%가 만족하지 않음으로 응답함

      6-1. 오수상설시장 및 주변 상권의 주차 여건 중에 어떤 부분에 대한 개선이 시급

하다고 생각하십니까?(복수선택가능)

      

문항
① 주차공간 

부족
② 노천주차장 

불편
③ 점포와 

먼 주차공간
④ 특정일에 
주차 불가

⑤ 주차단속

설문조사 결과 5명 6명 3명 9명 2명

- 오수상설시장 및 주변 상권의 주차여건 중 특정일 주차 불가에 대한 개선이 필요하다는 의

견이 가장 많음 
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      6-2. 귀하께서는 오수상설시장 인근에 주차장을 추가확보 시 몇 면을 추가 확보

하는 것이 적정하다고 생각하십니까?

       

문항 ① 30면 ② 40면 ③ 50면 ④ 50면 이상
설문조사 결과 3명 4명 6명 7명

- 오수상설시장 주차장 추가확보 시 50면 이상(35%)이 가장 많으며, 50면(30%)이 다음으로 

많음

      7. 귀하께서는 오수상설시장 위치에 전통시장과 아파트가 혼합된 주상복합의 건

축이 필요하다고 생각하십니까?

       

문항 ① 네 ② 아니오
설문조사 결과 9명 11명

   

- 오수상설시장에 주상복합 형태의 건축이 필요하지 않다는 의견이 전체 의견의 55%를 차지함
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      7-1. 귀하께서는 오수상설시장 주상복합이 아래의 조건과 같다면 매입 하실 의

사가 있으십니까?(2029년 입주예정/84㎡ 34평, 분양가 약 3억 5천만원)

      

문항 ① 네 ② 아니오
설문조사 결과 2명 18명

- 오수상설시장을 주상복합 형태로 진행 시 매입할 의사 없음이 전체 의견의 90%를 차지함

      7-2. 귀하께서는 오수지역에 주거지역이 부족하다고 생각하십니까?

      

문항 ① 네 ② 아니오
설문조사 결과 9명 11명

                  

- 오수지역에 주거지역이 부족하지 않다는 의견이 전체 의견의 55.5%를 차지함
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    ○ 오수상설시장 기존상인 ( * 15명 대상 )

      1. 귀하의 성별은?

      

문항 ① 남 ② 여
설문조사 결과 5명 10명

      2. 귀하의 연령대는?

      

문항 ① 10~20대 ② 30대 ③ 40대 ④ 50대 ⑤ 60대 이상
설문조사 결과 0명 0명 0명 1명 14명

- 오수상설시장 관련 기존상인 대상 설문참여 대부분 연령대가 60대 이상(93.3%) 차지함
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      3. 귀하는 오수상설시장 및 주변에서 몇 개 점포를 운영하고 계십니까?

      

문항 ① 1개 ② 2개 ③ 3개 이상
설문조사 결과 10명 2명 3명

- 오수상설시장 기존상인들의 1개의 점포 운영이 전체의 66.7%를 차지함

      3-1. 귀하의 점포 형태는 무엇입니까?

      

문항 ➀ 직영점포(자기소유) ➁ 임대점포 ➂ 노점상
설문조사 결과 13명 2명 명

- 오수상설시장 기존상인들의 86.7%가 직영점포이며, 13.3%는 임대점포로 운영함
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      3-2. 귀하는 점포시설을 보수한지 얼마나 되었습니까?

      

문항 1년 이내 1~5년 5~10년 10년 이상
설문조사 결과 3명 5명 2명 5명

                                                   

- 오수상설시장 주변상인들의 점포시설 보수는 10년 이상(33.3%)과  1~5년(33.3%)이 가장 

많으며, 1년 이내(20%)가 다음으로 많음

      4. 귀하께서는 오수상설시장의 환경여건에 대해서 충분히 만족하십니까?

      

문항 ① 네 ② 아니오
설문조사 결과 2명 13명

- 오수상설시장의 기본 환경여건에 대한 설문대상 주변상인들의 만족하지 않다는 의견이 

전체의 86.7% 차지함
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      4-1. 오수상설시장의 환경여건 중에 어떤 부분에 대한 개선이 시급하다고 생각

하십니까?(복수선택가능)

      

문항
① 

주차공간 
부족

② 
노후화된 

점포

③
청결 및 
위생상태

④결제방법
의 다양성 

부족

⑤편의시설
(화장실 
부족)

설문조사 결과 3명 13명 5명 1명 1명

- 오수상설시장 환경여건 중 노후화 된 점포의 개선이 시급하다는 의견이 가장 많으며, 청결 

및 위생상태의 개선이 필요하다는 의견이 다음으로 많음

      4-2. 오수상설시장의 활성화 방안 중 가장 필요한 부분은?(복수선택가능)

      

문항
①특성화
(친환경 

등)시장변화

➁
상인들의 

서비스 개선

➂시설 
현대화(주차
장 등) 확충

➃ 
위생시설(화
장실 등)개선

설문조사 결과 12명 2명 9명 1명

- 오수상설시장의 활성화 방안 중 특성화 시장으로 변화가 필요하다는 의견이 가장 많으며, 

다음으로 시설 현대화(주차장 등 편의시설) 확충이 필요하다는 의견이 많음
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      5. 귀하께서는 오수상설시장의 현대화가 필요하다고 생각하십니까?

      

문항 ① 네 ② 아니오
설문조사 결과 15명 0명

- 오수상설시장의 현대화 필요성에 대해 설문대상 주변상인 전체 인원의 100% 동의로 응답

      5-1. 귀하께서는 오수상설시장 현대화가 된다면 점포수는 몇 개가 적정하다고 생

각하십니까?

      

문항 ① 10개 ➁ 15개 ➂ 20개 ➃ 25개 이상
설문조사 결과 0명 0명 4명 11명

- 오수상설시장의 현대화 시 적정한 필요 점포수는 25개 이상(75%)이 가장 많으며, 

다음으로 20개(25%)가 적정하다는 의견 응답
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      5-2. 귀하께서는 오수상설시장 현대화 진행 시 어떤형태가 적정하다고 생각하십

니까?

      

문항 ① 상가 건물형 ② 상가주택 복합형 ③ 추가확보 불필요
설문조사 결과 7명 7명 1명

- 오수상설시장의 현대화 진행 시 상가 건물형과 상가주택 복합형으로 진행해야 된다는 
의견이 각각 46.7% 차지

      5-3. 귀하께서는 오수상설시장 현대화 진행 시 어떤 시설이 필요하다고 생각하십

니까?

      

문항 ① 공연장 ② 포토존
③ 어린이 
놀이시설

④ 공원 ⑤ 영화관

설문조사 결과 9명 1명 4명 7명 2명
문항 ➅ 오수 홍보관 ➆ 커뮤니티센터 ➇ 도서관

설문조사 결과 5명 5명 0명

- 오수상설시장의 현대화 진행 시 공연장이 필요하다는 의견이 가장 많으며, 다음으로 공연이 
필요하다는 의견이 많음
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      5-4. 귀하께서는 오수상설시장 특화점포로 어떤 형태의 개발방향을 생각하십니까?

      

문항 ① 먹거리⦁외식 ② 지역특산품
③ 농산물 
직판장

④ 
축산물⦁반려
동물 관련 업종

⑤ 문화관광 
서비스업

설문조사 결과 12명 1명 1명 1명 0명

- 오수상설시장 특화점포의 개발방향으로 먹거리ㆍ외식이 전체의견의 80%으로 가장 많음

  

      5-5. 귀하께서는 오수상설시장 신축 시 신규점포에 입점할 의향이 있습니까?(1개 

점포당 전용면적15~20평)

      

문항 ① 네 ② 아니오

13명 2명설문조사 결과

- 오수상설시장 신축 시 신규점포에 입점할 의향이 있다는 의견이 전체의 86.7% 차지함
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      6. 귀하께서는 오수상설시장의 주차장에 대해 만족하십니까?

      

문항 ① 네 ② 아니오
설문조사 결과 8명 7명

- 오수상설시장의 주차장에 대해 만족함(53.3%), 만족하지 않음(46.7)으로 응답함 

      6-1. 오수상설시장 및 주변 상권의 주차 여건 중에 어떤 부분에 대한 개선이 시급

하다고 생각하십니까?(복수선택가능)

      

문항
① 주차공간 

부족
② 노천주차장 

불편
③ 점포와 

먼 주차공간
④ 특정일에 
주차 불가

⑤ 주차단속

설문조사 결과 5명 4명 3명 4명 2명

- 오수상설시장 및 주변 상권의 주차여건 중 주차공간 부족에 대한 개선이 필요하다는 의견

이 가장 많으며, 특정일 주차 불가 및 노천주차장 불편에 대한 개선이 필요하다는 의견이 

다음으로 많음
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      6-2. 귀하께서는 오수상설시장 인근에 주차장을 추가확보 시 몇 면을 추가 확보

하는 것이 적정하다고 생각하십니까?

      

문항 ① 30면 ② 40면 ③ 50면 ④ 50면 이상
설문조사 결과 1명 3명 1명 10명

- 오수상설시장 주차장 추가확보 시 50면 이상 필요하다는 의견이 전체의 66.7%으로 가장 

많음

      7. 귀하께서는 오수상설시장 위치에 전통시장과 아파트가 혼합된 주상복합의 건

축이 필요하다고 생각하십니까?

      

문항 ① 네 ② 아니오
설문조사 결과 5명 10명

                                                            

- 오수상설시장에 주상복합 형태의 건축이 필요하지 않다는 의견이 전체 의견의 66.7%를 차지함
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      7-1. 귀하께서는 오수상설시장 주상복합이 아래의 조건과 같다면 매입 하실 의

사가 있으십니까?(2029년 입주예정/84㎡ 34평, 분양가 약 3억 5천만원)

      

문항 ① 네 ② 아니오
설문조사 결과 2명 13명

- 오수상설시장을 주상복합 형태로 진행 시 매입할 의사 없음이 전체 의견의 86.7%를 

차지함

      7-2. 귀하께서는 오수지역에 주거지역이 부족하다고 생각하십니까?

      

문항 ① 네 ② 아니오
설문조사 결과 9명 6명

- 오수지역에 주거지역이 부족하다는 의견이 전체 의견의 60%를 차지함


