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과업의개요



6

I. 옥정호 홍보 환경과 실태

1. 옥정호관련관광계획검토

2. 옥정호이미지: 빅데이터분석
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(1) 임실관광비전과전략

임실군관광종합개발계획관광권역설정

임실군 수상레저관광권역

임실군(2017), [옥정호에코관광지개발구상(안)] 참조
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옥정호 에코누리 캠퍼스

수변,수면,수중의“물(水)”과“감성과학”요소활용,
교육과놀이를위한에듀테인먼트(Edutainment)

(2) 옥정호관련주요사업계획

옥정호 붕어섬 에코 가든

테마정원과예술이만나는옥정호속의선경(仙境): 
대지예술과정원

옥정호 수상레저 클럽

무동력수상스포츠, 친환경숙박시설, 생태트레인등
내륙형수상레저베이스캠프(Basecamp)

임실군(2015), [섬진강 에코뮤지엄 조성기본구상 및타당성조사(안) 참조
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(2) 옥정호관련주요사업계획

옥정호 에코 투어링 루트 옥정호 관광경관도로 ‘休‘

인간과자연의교감이이루어지는오감만족관광경관도로

임실군(2015), [섬진강 에코뮤지엄 조성기본구상 및타당성조사(안) 참조
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옥정호 에코 관광지 개발 계획
임실군(2017), [옥정호에코관광지개발구상(안) 참조
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(3) 계획의특성과홍보관련시사점

옥정호
브랜드
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소셜데이터

옥정호관련핵심어추출

연결중심성분석핵심어빈도분석 CONCOR 분석

소셜 데이터, 기사에서 드러나는 옥정호의
브랜드 이미지와 관광 자원 도출

기사텍스트수집

단계 단계별 주요 내용

1단계
- 텍스트마이닝 실시 (텍스톰, 빅카인즈 확용)
- 형태소 분석 및 데이터 정제 작업

(텍스톰, Notepad++활용)

2단계
- 총 50개의 키워드 대상 관계형 매트릭스 구성

(텍스톰 활용)

3단계
- 빈도 및 연결중심성 분석 실시

(텍스톰, UCINET 활용)

4단계
- 사회연결 및 의미연결망 분석 실시

(UCINET, NetDraw 활용)

5단계
- CONCOR 분석 실시

(UCINET, NetDraw 활용)

키워드 간 구조적
등위성 측정

네트워크의
중심성 분성

옥정호 관련
빈출 단어 추출

(1) 분석방법및과정
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• 최근 1년 동안 네이버 포털에서의 옥정호 관련 검색량

• 가을인 10월과 초여름인 5월에 가장 많은 검색량을 보임

• 겨울철(옥정호 수위가 낮을 시기)에 가장 적은 검색량을 보임

※검색량이 가장 많은 달을 100으로 설정하여 상대적인 값을 제공

(2) 최근1년간옥정호관련검색량추이
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단어 빈도 단어 빈도

옥정호 9420 운암면 383

임실군 4222 가을 378

카페 2001 구절초축제 349

정읍시 1860 오봉산 338

전라북도 1315 축제 308

국사봉 1224 하루 308

붕어섬 1052 풍경 306

구절초 774 물 303

정읍 663 뷰 294

전망대 591 산행 285

길 562 꽃 276

사진 529 주변 265

맛집 528 추천 259

전주시 524 물안개 257

구절초테마공원 519 애뜨락 240

전주근교 517 차 236

드라이브 498 일출 224

펜션 476 아침 207

섬진강 447 날씨 202

옥정호산장 445 라이딩 197

여행 434 매운탕 196

미텐발트 421 운해 192

운암 410 바람 187

호수 406 코티지683 178

코스 393 미스티 164

• 지명을 제외하고 카페(2001), 국사봉(1224), 붕어섬
(1052), 구절초(774), 전망대(591), 길(562), 사진(529),
맛집(528) 등이 상위 키워드로 등장

• 옥정호 자연 경관과 먹을거리에 관한 키워드가 주를 이룸
• 장소와 관련된 단어를 살폈을 때, 옥정호의 인식 범위가 작음
• 옥정호 내에서 자라섬 아래 지역 미흡, 인식 범위 확장 필요

(3) 옥정호관련소셜데이터핵심어분석-빈도
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단어 연결중심성 단어 연결중심성

옥정호 0.2187 풍경 0.0181

정읍시 0.1293 날씨 0.0166

임실군 0.0797 맛집 0.0163

길 0.0468 아침 0.0163

사진 0.0418 전망대 0.0158

전라북도 0.0393 드라이브 0.0156

카페 0.0381 위치 0.0156

정읍 0.0331 차 0.0155

국사봉 0.0307 꽃 0.0153

전주시 0.0295 마을 0.0147

붕어섬 0.0283 하루 0.0144

섬진강 0.0272 라이딩 0.0143

여행 0.0263 추천 0.0138

코스 0.0260 바람 0.0137

구절초 0.0258 옥정 0.0135

산 0.0252 물안개 0.0131

가을 0.0251 주변 0.0129

물 0.0238 공원 0.0126

호수 0.0223 오봉산 0.0125

펜션 0.0222 운해 0.0125

산행 0.0222 매운탕 0.0120

축제 0.0207 뷰 0.0120

구절초축제 0.0194 지역 0.0120

옥정호산장 0.0191 전주근교 0.0120

운암 0.0182 친구 0.0120

• 옥정호 관련 연관어 중에서 높은 연결중심성을 보이는 단어
는 정읍시(0.129), 임실군(0.047), 사진(0.042), 전라북도
(0.039), 카페(0.038), 국사봉(0.03), 전주시(0.03), 붕어섬
(0.028), 섬진강(0.27), 여행(0.026) 순임

• 임실군보다 정읍시가 높은 연결 중심성을 보임
• 옥정호 키워드를 가장 크게 묶고 있는 단어는 ‘사진’과 ‘카페’

※연결중심성 : 한 단어가 얼마나 많은 단어에 연결되어 있는지 살피는 지표. 텍스트에서
한 단어에 직접 연결된 다른 단어가 많을 수록 높음. 

(3) 옥정호관련소셜데이터핵심어분석-연결중심성
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옥정호 작약 꽃밭, 출처 : 임실군, 사이코지만 괜찮아 中

• 시기 : 5월 개화
• 위치 : 임실군 운암면 운종리
• 특징

- tvN ‘사이코지만 괜찮아’ 촬영지
- 개인 경작지, 군 지원으로 작약 꽃밭을 확대 조성
- 가을 구절초 대응, 봄 꽃 경관으로 작약 꽃밭 조성

옥정호 수변도로 벚꽃길, 출처 : 임실군

• 시기 : 4월 개화
• 위치 : 옥정호 수변도로 – 붕어섬 10km 구간
• 특징

- 옥정호 수변도로 벚꽃 드라이브 명소
- 인도/주차공간 부족. 산책보다 드라이브 코스
- 국사봉 정상에서 벚꽃길을 바라봤을 때 경관

작약(35), 작약꽃(29), 작약꽃밭(8)

(276)

(3) 옥정호관련소셜데이터핵심어분석–“꽃”

벚꽃(84), 벚꽃길(29)
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자전거(66)

(285)

(92)

옥정호
전망대
휴게실

요산공원

국사봉
입구

(197)
옥정호 수변도로를 자전거 라이딩 코스로 많이 이용

라이딩 동호회에서 라이딩 후기와 코스 공유

주요 위치 : 옥정호 전망대 휴게실
요산공원 주변

교통 문제, 쓰레기 문제, 소음 문제
등으로 캠핑 금지 구역으로 지정

화장실, 상점, 야영장 등 주변시설
확보 필요

• 옥정호에서 주로 이루어지는 여가 활동은 등산, 라이딩, 출사, 캠핑으로, 옥정호에서 여가를 즐기는 연령대가 대체
적으로 높은 편으로 나타남. 이러한 활동은 중장년이 주로 참여하는 동호회 이미지로 보임

• 명소 선정 또는 산책길 조성 시, 기존 매니아의 의견 구할 필요가 있음

(529)
사진 동호회 커뮤니티에서 옥정호 출사 후기와 사진 포인트 공유

(3) 옥정호관련소셜데이터핵심어분석–“활동”

촬영(140), 출사(84)

트레킹(91)

차박(33), 캠핑장(13)
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6756

378
69

• 사계절 중에서 가을(378) 및 가을 관련 단어가 많음

• 옥정호 국사봉 단풍 명소

• 정읍 구절초 축제와 연계되는 코스

• 가을 이미지는 정읍의 구절초와 겹칠 가능성이 큼

• 수변레저관광구역으로 브랜드 이미지 형성하려면
봄, 여름의 이미지에 집중할 필요가 있음

• 시간대 중 아침(224)과 관련 관련 단어가 많음

• 점심, 저녁은 식사와 관련한 키워드에 가깝다고
할 수 있는데, 점심과 저녁이 2배 가량 차이나는
것으로 보아, 저녁에는 관광객이 거의 빠진다는
것을 알 수 있음

• 저녁 시간대 즐길 거리 필요

126

207
55

131

224

13
13

(3) 옥정호관련소셜데이터핵심어분석–“계절”, “시간”



19

군집명 주요 키워드

드라이브
코스

옥정호, 임실군, 호수, 주변, 드라이브,
주말, 운암, 전주시, 날씨, 전망, 차

여가레저
정읍시, 길, 풍경, 섬진강, 여행, 아침,
사진, 코스, 산, 라이딩, 펜션

자연경관
붕어섬, 국사봉, 일출, 전망대, 물안개,
운해, 오봉산, 산행

구절초
축제

정읍, 구절초축제, 구절초테마공원, 구
절초, 꽃, 가을, 축제

맛집 옥정호산장, 매운탕, 맛집

카페
카페, 미텐발트, 애뜨락, 미스티, 코티
지683, 하루, 뷰, 전주근교

• TF-IDF 가중치를 둔 상위 50개 단어의 군집 분류

• 중심군집 2개(드라이브코스, 여가생활), 주변 군집 4개(자연경관, 구절초축제, 맛집, 카페)

• 주요 군집은 자연경관이며, 주변 군집은 먹을거리로 구성

(4) 옥정호관련소셜데이터CONCOR분석
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드라이브, 호수, 주변, 주말, 운암, 
전주시, 날씨, 차

핵
심
어

“옥정호 드라이브”

• 드라이브, 나들이 관련 추상적인 단어가 군집을 형성하는데
‘옥정호’와 ‘드라이브’가 연계되는 특성을 보임

• 특히 전주시에서 이동하는 옥정호의 일반적인 관광 행태로
보이며, 옥정호를 비교적 짧게 머무는 곳으로 인식

• 드라이브를 하는 관광객에게 옥정호 관광지에 대한 정보가
부족할 가능성 있음

(4) 옥정호관련소셜데이터CONCOR분석

군
집

길, 풍경, 섬진강, 물안개, 여행, 
아침, 사진, 코스, 라이딩

핵
심
어

“옥정호 여가(레저)”

• 레저(걷기, 등산, 라이딩, 사진 등)와 관련한 매니아층이
주로 검색하는 단어가 군집 하나를 형성

• 전주시에서 레저를 즐기러 방문하는 매니아층과 관련됨.  
드라이브 코스와 비교하여 등산, 출사, 라이딩 등이 많음

• 옥정호의 여가(레저) 이미지는 연령대가 다소 높은 편임.  
어린이, 특히 20~30대가 흥미를 가질 콘텐츠가 필요함

군
집

구글이미지참조
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붕어섬, 국사봉, 일출, 전망대, 
물안개, 운해, 오봉산, 산행

“옥정호 자연경관”

• 옥정호 관련 주요 자연물에 대한 지명이 나타남. 자연물 외
옥정호를 대표하는 자연경관(물안개, 운해, 일출 등)이 하나
의 군집을 이룸

• 옥정호의 가장 강력한 이미지는 국사봉, 붕어섬 등과 이 곳
에서 볼 수 있는 물안개, 일출 등의 경관임을 보여줌

• 일출, 물안개 등 자연현상 외 새로운 경관 발굴이 필요함

(4) 옥정호관련소셜데이터CONCOR분석

정읍, 구절초축제, 
구절초테마공원, 가을

“정읍(옥정호) 구절초”

• 빈도가 높은 검색어 중 하나가 구절초인데, 이는 임실이 아
닌 정읍 옥정호와 관련한 단어임

• 구절초 축제가 열리는 가을철은 정읍 이미지와 상충됨. 따
라서 가을철 임실군 옥정호를 홍보하려면 대체할 콘텐츠나
경관, 공간 등의 조성과 브랜딩이 필요함

• 구절초축제 시기에 임실로 연계되도록 관광전략이 필요함

핵
심
어

군
집

핵
심
어

군
집

구글이미지참조
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옥정호산장, 매운탕, 맛집

“먹을 거리-매운탕”

• 옥정호 주변에서 가장 유명한 ‘옥정호 산장’을 비롯하여 매
운탕 관련된 단어들이 검색되고 군집을 이룸

• 주요 먹거리 : (메기, 새우)매운탕, 송어회, 닭볶음탕 등
• 매운탕과 관련해서는 라이딩, 등산 등 레저여가, 드라이브

등과 관련하여 등장함. 즉 어른 음식 이미지임. 가족 여행 1
번지와 관련한 어린이와 젊은 층 대상 먹거리 개발이 필요

(4) 옥정호관련소셜데이터CONCOR분석

카페, 미텐발트, 애뜨락, 미스티, 
코티지683,하루, 뷰

“먹을 거리-카페”

• 옥정호 주변 대형 카페가 유행하면서 옥정호를 배경으로 하
는 사진 촬영이 유행하면서 관련 카페가 군집을 이룸

• 옥정호 배경 사진 촬영 가능한 카페는 젊은 여행객을 친숙
하게 이끌 수 있는 가장 좋은 관광매력도임

• 다만, 사진 촬영 이외 옥정호를 특화한 먹거리가 부족. 특화
메뉴 발굴 또는 개발이 필요함(예, 금붕어라떼, 운해머랭라떼 등)

핵
심
어

군
집

핵
심
어

군
집

부안 , 쇼트앤드 카페
<채석강 곰 큐브라떼>

제주, 스타벅스 제주 지점
<당근 현무암 케이크>옥정호가든, 송어회 상록수, 민물새우탕
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단어 빈도 단어 빈도
옥정호 2019 마을 277
임실군 1992 지원 270
사업 1368 수질 260
조성 1048 붕어섬 260
지역 874 주변 256
관광 724 관리 251
추진 680 치즈 246
전북 666 코로나19 244

섬진강 564 산업 240
관광지 529 개선 236
군수 526 도로 233

정읍시 507 작가 233
시설 417 토양 233
계획 409 수변 232
선정 386 구축 227
축제 367 국가 226
확보 316 주민 225
대표 314 설치 218
환경 310 전라북도 216

구절초 298 체험 216
생태 293 진행 214
예산 291 전국 214

관광객 291 오염 211
시대 286 생활 211
문화 278 사계절 210

• 지명을 제외하고 임실군(1992), 사업(1368), 조성(1048), 지역
(874), 지역(874), 관광(724), 추진(680), 전북(666), 섬진강
(564)등이 상위 키워드로 등장

• 관광과 개발에 관한 키워드가 많이 나옴

(5) 옥정호관련기사핵심어분석-빈도
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단어 연결중심성 단어 연결중심성

임실군 0.0658 의원 0.0131

옥정호 0.0551 지원 0.0131

사업 0.0423 관광객 0.0130

지역 0.0420 시작 0.0129

전북 0.0346 전라북도 0.0128

조성 0.0342 마련 0.0128

추진 0.0299 운영 0.0128

정읍시 0.0261 설치 0.0127

계획 0.0197 주변 0.0126

군수 0.0197 작가 0.0126

관광 0.0187 사람 0.0124

마을 0.0175 시대 0.0122

관광지 0.0169 방문 0.0119

선정 0.0166 생각 0.0118

시설 0.0163 구절초 0.0118

섬진강 0.0162 구축 0.0116

확보 0.0157 주민들 0.0116

축제 0.0156 문화 0.0115

관리 0.0143 호수 0.0115

진행 0.0135 활동 0.0115

대표 0.0133 작품 0.0114

코로나19 0.0132 개선 0.0111

주민 0.0132 자연 0.0111

전국 0.0132 노력 0.0111

환경 0.0132 개최 0.0110

• 옥정호 관련 연관어 중에서 높은 연결중심성을 보이는 단어는 임실군
(0.065), 옥정호(0..55), 사업(0.042), 지역(0.042), 전북(0.034), 조
성(0.034)순 임.

• 대체적으로 보도자료와 관련한 기사들이 많았음

(5) 옥정호관련기사핵심어분석-연결중심성
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군집명 주요키워드

지역발전
전북,사업,조성,수변,시설,임실군,생활,군수,
지원,시대,추진,민선,지역,섬진강,생태

관광
축제,관광객,붕어섬,치즈,사계절,마을,선정,
코로나19,관광,체험,관광지

습지보호지역 습지,후보

옥정호수질 수질,환경

전시 작가,작품

오염토양처리
시설

토양,오염

지방자치, 
선거

개선,확보,예산,의원,국가

정읍구절초 정읍시구절초

• TF-IDF 가중치를 둔 상위 50개 단어의 군집 분류

• 중심군집 2개(지역발전, 관광), 주변 군집 6개(습지보호지역, 옥정호 수질, 전시, 오염토양처리시설, 지방자치/
선거, 정읍구절초)와 관련

• 주요 군집은 지역 발전, 관광이며 이외 군집은 옥정호의 환경자원과 관련되어 있음. 

• 최근 3년간 옥정호는 상수원 오염, 자연 훼손 이슈에 민감, 앞으로 관광 개발에 있어서도 염두해야 할 부분

(5) 옥정호관련기사CONCOR 분석
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이전 옥정호
인식 영역
(자연경관)

최근 옥정호
인식 영역
(+카페)

향후 확대할
옥정호 인식 영역

(+수상레저)

• (시간) 사계절 중에서는 ‘가을’과 관련한 키워드가,
하루 중에서는 ‘아침’ 관련 키워드가 많이 검색됨

• (영역) 옥정호 관광 영역이 예전에는 국사봉, 붕어
섬, 전망대 등의 자연 경관이 중심이 되었지만, 최근
2년 동안 빈도, 연결중심성이 높은 ‘카페’ 키워드와
관련 단어(상호)가 많이 검색됨. 옥정호 이미지의
영역이 운종, 운암리까지 확대됨을 보여줌

• (먹거리) 음식점 : 어린이, 젊은 층이 좋아하는 먹거
리가 부족. 카페의 경관에 대한 언급은 많으나, 메뉴
에 대한 언급이 없음

-> 옥정호에 특화된 메뉴 개발 필요

• (활동) 사진, 등산, 라이딩, 캠핑 등의 여가활동을
위해 방문하는 경우가 많음

• (사회이슈) 최근 3년간 상수원 수질과 습지 보호에
관한 이슈가 있었음. 옥정호 개발에 있어서도 자연
과 경관 보전을 염두에 둘 필요성이 있음

(6) 옥정호관련빅데이터분석의시사점
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II. 홍보 강화 방안 수립 방향

1. 지역브랜드전략적용

2. 옥정호홍보관련의견수렴
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• 지역브랜드정체성이란‘사람들마음속
에심어주고자기획된상’

• 지역민, 기업, 관광객에게 각인하려는
지역의상징이며,모든커뮤니케이션의
핵심메시지

Positive Negative

브랜드실체(Brand Reality)

있는그대로의객관적실체

브랜드정체성(Brand Identity)

사람들마음속에
심어주고자기획된상

브랜드이미지(Brand Image)

사람들마음속에
형성된상

지역브랜드
강화 정책
대상 영역

(1) 지역브랜드개념및구성
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브랜드실체

브랜드
정체성

브랜드
이미지

대규모호수, 전주근교, 상수도보호구역, 섬진강댐, 정읍시포함권역, 자라섬, 붕어섬, 호수
카페, 국사봉, 매운탕, 당일치기여행지, 붕어섬배경사진촬영등

국내외호수여행의대표브랜드로서옥정호와관련하여사람들(관광객/주민)
마음속에심어주려는기획된상(정체성)을무엇으로할것인가?

(사례: 전주시) 전통문화도시, 음식도시, 여자혼자여행가기좋은관광지등

(2) 옥정호의지역브랜드요소별특성

(단기) 호수뷰인생사진촬영지, 안개숲, 환경(운동)여행대표지등
(장기) 가장깨끗한레저스포츠관광지, 건강한호숫길등

인스타그램이미지참조
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브랜드 하드웨어 구축

브랜드 가치 증대

지역 활성화 효과

브랜드 가치 평가

지역
상징물
조성

상징
공간
조성

공공
디자인
창출

여가
문화
공간

피드백

장소핵심가치 설정

장소
인식
조사

장소
비전
목표

브랜드
정체성
개발

이미지
포지
셔닝

상위
지역

브랜드

하위
지역

브랜드

관광
통합

브랜드

통합 브랜드 체계 구축

지역
상품

브랜드

브랜드 홍보마케팅 전략

통합
마케팅
전략

시민
참여

캠페인

홍보
콘텐츠
확산

축제
이벤트
개최

이연구에서주로
분석하여방안을

제시할영역

(3) 옥정호브랜드구축영역
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구분 업체명 현황

카페
① 옥쭹가든 2020년 12월 개업

② 미텐발트 2020년 1월 개업

식당

③ 풍차 1998년 개업, 2010년 인수

④ 강남쌈밥 2006년 개업, 남편 고향집

⑤ 옥정호산장 35년 영업, 고향이 운암

숙박
⑥ 시골밥상민박 2012년 개업, 고향이 운암

⑦ 운암펜션 2000년 개업, 2017 인수

기타 ⑧ 임실치즈판매장 2000년 개업, 고향이 운암

(1) 옥정호주변상인인터뷰결과
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시사점1. 어디를 소개해 줘야 할지 모르겠다. 개선 과제

국사봉 등반 붕어섬 사진촬영 정읍으로 나감

(1) 옥정호주변상인인터뷰결과



33

시사점2. 캐리어족이 찾아올 수 있는 관광지 개선 과제

(1) 옥정호주변상인인터뷰결과
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시사점3. 저녁시간 볼거리가 없다 개선 과제

옥정호 야경 검색하면 운암대교만 나옴

백패킹 캠핑 국사봉 은하수 일출

(1) 옥정호주변상인인터뷰결과
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시사점4. 옥정호 수위는 관광객의 만족도다 개선 과제

- 블로그 게시글. 21.6.27.

- 블로그 게시글. 18.1.18.

- 카페 게시글. 18.8.6. - 뉴스1 기사. 18.8.9.

(1) 옥정호주변상인인터뷰결과
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ㅊ

시사점5. 캠핑이나 차박 등 아웃도어 여가 개선 과제

(1) 옥정호주변상인인터뷰결과
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시사점6. 지역민도 모르는 관광지 개선 과제

옥정호 물안개길
옥정호 물소리길

(1) 옥정호주변상인인터뷰결과
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시사점7. 관리가 안되는 관광지 개선 과제

21.8.29. 요산공원 공사중

(1) 옥정호주변상인인터뷰결과
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• 붕어섬은 여전히 옥정호를 대표하는 이미지임. 붕어섬은 돈으로 환산할 수 없는 이미지 명소임. 옥정호에 대한 어설
픈 개발논리로 접근할 경우 호수 경관마저 헤칠 수 있음. 옥정호의 친환경 경관을 유지하고, 접근성을 높이기 위해서
는 즐길거리를 고민해야 하고, 경관을 해치는 시설물 설치에 집중해서는 안 됨. 

• 전기동력을 활용한 황포돛배 활용, 습지 조성된 장소에 생태친화적 즐길거리의 구상, 붕어섬 내측의 산책로 조성, 새
들 먹이 방사로 갈수기 조류 경관 형성, 옥정호 주변의 천연바위 활용한 스토리텔링화, ‘용운리’ 옛지명을 상징화환 용
형상의 스카이워크 등 생태경관을 유지하면서 지속가능한 개발 접근 필요. 

“옥정호는 힐링, 휴(休) 부문에서 지리적 여건이 좋다. 요즘은 생태가치가 있는 경관이라면 관광객들은 불편을 감수하려 든다. 화장실 같은 최소
한의 설비만 갖추고 자연 그대로의 상태를 유지하는 게 중요하다. 무분별한 개발보다는 생태친화적 휴양 명소로서의 이미지를 가져갔으면 좋겠
다. 전기동력을 활용한 황포돛배를 구상하였으면 한다. 유람선 등은 맞지 않다. 강폭이 좁을 뿐더러 유람선은 70~80년대 방식이다.”

(2) 임실군의원인터뷰결과

• 물을 끼고 있는 지역은 관광객도 많이 오고 지역이 활력이 넘치는 데 임실의 옥정호 관광경관자원화는 미흡한 상태. 
옥정호 르네상스 정책을 수립한 후 1기 사업이 끝내고 2기에 들어섰으나 아직까지는 이렇다 할 성과가 없음. 

• 옥정호 주변에 상징적인 표식물 설치가 필요함. 예를 들어 순천 고속도로 진입하는 입구나, 여수 오동도 다리 부근이
나, 남원시 진입 터널에 설치된 상징 표식물처럼 옥정호 다리 인근에 옥정호를 상징하는 조형물이 필요함. 고창에 가
면 고창을 상징하는 고인돌이 있듯 옥정호에 이와 같은 상징 표식이 필요할 것으로 보임. 

“임실은 옥정호 덕을 보지 못하고 있다. 논산 탑정저수지는 데크 산책코스가 생기고, 여러 편의시설이 들어서 사람들의 발길이 끊이지 않는다.”

• 무엇보다도 상수원보호구역을 염두에 두고 조심스럽게 접근해야 함. 무분별한 숙박업, 식음료 시설을 경계해야 함. 
• 지자체마다 관광개발을 둘러싸고 과잉경쟁을 하면서 과잉투자되는 양상을 발견할 수 있음. 이럴 때일수록 타지자체

나 선진지의 시행착오를 꼼꼼하게 되짚고 연구해야 함. 
• 현재 관광개발은 환경친화적, 느림, 생태 가치를 추구하는 추세. 이러한 가치를 따라야 함. 
• 관광지에 관한 직접홍보보다는 칼럼니스트 등의 간접홍보가 더 효과적임. 

“지자체마다 관광개발을 둘러싸고 과잉경쟁을 하면서 과잉투자되는 양상을 발견할 수 있다. 이럴 때일수록 한 발자국 뒤로 물러나 타지자체가
겪은 시행착오를 꼼꼼하게 되짚을 필요가 있다.”
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(2) 임실군의원인터뷰결과

• 옥정호의 친환경 경관을 유지하는 게 중요. 옥정호는 힐링, 휴(休) 부문에서 지리
적 여건이 좋음. 무분별한 개발보다는 약간의 인위적인 것만 덧대어 생태 친화적
명소로서 옥정호를 구상해야 함. 신평을 지나 운암 초입으로 들어서는 쪽은 자연
상태의 습지가 형성되어 있으므로 이곳을 활용하는 것도 하나의 방법임.

• 되돌릴 수 없는 물리적인 인프라 시설에 급급하기보다 친환경, 느림, 생태 가치를
추구하는 경관조성 필요.

• 일부 상수원 보호구역임을 감안, 상수원을 훼손할 수 있는 동력선, 상업 시설을 제
한해야 함.

• 즐길 거리를 제공하여 접근성을 높여야 함. 기존 조성 산책로를 활용하여 친환경
경관 산책로로 활성화한다는 지 하는 방안이 있음.

• 옥정호 인근 지명인 용운리는 용어 승천하였다가 떨어졌다는 전설이 있음. 다리
쪽에 용의 형상을 한 스카이 워크 설치 등을 검토

• 다른 지자체 CI상징물을 검토하여 옥정호 주변의 상징적 표식물 설치 방안 구상
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III. 홍보 강화 전략과 과제

1. 옥정호브랜드비전체계

2. 전략1 : 장소의핵심가치설정

3. 전략2 : 브래드하드웨어구축

4. 전략3 : 브랜드홍보마케팅전략
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(1) 미션과비전

인스타그램이미지참조
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옥정호 브랜드 강화 과제

체계적 홍보전략 수립, 기존 추진계획 중미흡 분야 사업 발굴

(2) 전략별옥정호추진현황과과제
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(비전) 환경을 생각하고 실천하는, 건강한 호수 여행의 중심

(3) 옥정호브랜드강화방향과전략
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(4) 옥정호브랜딩관련특성화전략

방향및예시

방향및예시
방향및예시

사회이슈+인문/예술+건강종합
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네덜란드 암스테르담 “더 쇠벌”(de Ceuvel) 지구

• “조선소가문닫으며방치된오염된땅을순환경제실험실로
변화시켜세계적인생태주의실천체험여행지로발전”

• 카페더쇠벌–오래된나무자재와고철로지음
-커피찌꺼기로키운샌드위치용버섯
-옥상온실:아쿠아포닉스(수족관+수경재배)

• 보트하우스–사무실,워크숍장소,실험실등

• 레인비어–빗물을모아만든맥주

(1) 사회이슈연계, 실천과체험여행지사례
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건강한
호수

(2) 브랜딩핵심가치: 건강한호수, 건강한여행

건강한 호수, 건강한 여행
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(3) 브랜드홍보(안)

그리움

영감

회상

꿈
사랑

“옥정호에서다시바라봅니다, 나의삶”

“옥정호를바라보면 피어납니다, 나의삶”

물길따라, 바람따라피어나는
당신의꿈과이야기

피어나는 호수
옥정호

• 잔잔하고조용한호수가지닌자연환경의특징을표현

• 물안개가피어나는옥정호의특징을표현

• 삶에대한긍정적감정(젊은세대), 추억(중장년세대)
불러오는장소성부여
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여백
숨통

미지의청정

나, 너

“아무것도필요없어요, 옥정호에오신다면”

“눈이즐거운호수, 그래서오늘도갑니다, 옥정호”

있는그대로마음을흔드는
하늘품은, 깨끗한풍경

나만 아는
비밀의 풍경 옥정호

• 청정환경을품고있는옥정호의강점을반영

• 물멍, 제로웨이스트, 기후위기등사회적메시지반영

• 호기심을자극하는표현을통한기대감부여

“내일은늦어요, 더늦기전에, 비밀의옥정호”
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중국 난다이허 해변도서관

• “바다의 풍경, 빛과 소리의 언어를 담다”
• 책을 위한 도서관이 아닌, 책에 집중하기 위한

도서관
• 어디에서나 바다를 마주 앉아 책을 읽을 수

있도록 설계됨
• 구성 : 독서공간, 명상공간, 액티비티룸

(1) 브랜드하드웨어구축사례: 해변도서관
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중국 광둥 장신섬 이모도서관

• “1990년대 황량한 모래톱에 불과했던 섬이
공공도서관으로 변화”

• 시민들에게 무료개방, 공공 문화활동 진행중
• 중산대학교 철학과와 연계해

‘우수전통문화보급교육연구센터’ 설립
• 국학 수업, 독서카페, 시낭송의 밤, 예술살롱 등

200여 세션 운영 중

(1) 브랜드하드웨어구축사례: 섬위의도서관
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중국 광둥 장신섬 이모도서관

• (1990년대) 모래톱 상태에서 보강과 간척 통해
섬의 형태를 갖춤

• (2013년) 광동성 국제관광문화축제의 일환으로
잎사귀 모양의 섬을 육지와 연결

 현재 도서관건물 건설하여 운영

• (2017년) 빈 공간에 도서관 개관
 퇴직한 언론인(관장)과 시 협약체결
 공간, 전기 무상제공
 청각장애인 고용, 무료 문화서비스 제공
 수익금 전액 공익사업 사용

• 운영방식 : 다양한 기부자 및 자원봉사자
 교수 : 각종 스터디 조직 및 운영 / 특강
 대학생 : 행사진행 및 운영 자원봉사
 음악가 : 음악공연/밴드구성
 시민 : 고서부터 음악CD 등 기부

• 사회적 기업 창업 “(유)이모문화케뮤니케이션”
 도서관 운영 및 서비스 제공

2003년 3월의 장신섬

출처: https://www.gushiciku.cn/dc_hk/201085667

(1) 브랜드하드웨어구축사례: 섬위의도서관

https://www.gushiciku.cn/dc_hk/201085667
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미국 시카고대학 만수에토 도서관

• 건물 상반부의 유리돔, 지하 6층 규모 폐쇄식
서고(350만권 소장, 로봇 시스템 관리)

• 180개 좌석과 이용자 의견 반영한 책상디자인
• 로봇시스템을 이용한 전자동 대출시스템

(1) 브랜드하드웨어구축사례: 유리도서관
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(2) 상징공간조성: “붕어섬(유리)생태순환도서관”

생태주의 실천하는 붕어섬 도서관
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(3)  붕어섬도서관내‘순환경제제로웨이스트카페’운영

프리사이클링 <비전화(非電化) 카페>

• 전기와 화학물질을 사용하지 않는 삶의 방식을 추구하는 사람들
모임에서 출발한 카페

• 일회용품 사용 근절, 전기와 화학용품 등 인공 요소 배제

- (예) 물을 끓이는데 사용하는 동력은 1년에 한 통의 LPG 가스. 
볏짚을 섞어 천연단열재로 벽을 세우고 햇빛으로 채광을 하여 운영. 
커피는 커피머신이 아닌 수증기로 추출하는 사이폰 방식을 사용

• 전기가 통하지 않아 와이파이, 콘센트, 카드결제기가 없음(계좌이체)

• 냉장고가 없어 따뜻한 음료만 주문 가능: 비전화커피, 민들레커피 등
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(4)  옥정호‘물안개길’활성화

물안개길 대지예술제 사례 “물멍“ 사례
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(5)  옥정호상징조형물개발및설치: 대지예술제연계

영국설치미술가인Luke Jerram이대형으로제작된달

경포호에뜬인공달

기후위기를알리고자스페인강에설치된
<익사하는소녀동상>
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(1)  사회적이슈관련마케팅사례: 비치코밍

해운대비치코밍페스티벌
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(1)  사회적이슈관련마케팅사례: 비치코밍

해운대 비치코밍 축제

“함께해요비치코밍. Save your sea”

• 축하공연, 영화제, 세미나, 전시등의행사진행
• 비치코밍데이를통해시민참여유도
• 해운大돔–폐튜브700개활용돔구조물제작

KT&G 상상마당 부산 X 딜라잇풀

“지속가능한미래를만들기위한서스테이너블*라이프”
* sustainable,:  환경을파괴하지않고지속될수있는

• 참여방법: 비치코밍활동사진해시태그공유
• 리워드: 재활용수영복, 티셔츠, 재활용플라스틱키링
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(1)  사회적이슈관련마케팅사례: 플로깅
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(1)  사회적이슈관련마케팅사례: 플로깅

어스 앤 런 플로깅

“플라스틱 제로 지구를 향한 달리기”
“흔적을 남기지 않는 러닝 #어스앤런 플로깅”

• 참여방법 : 런데이 어플 통한 인증
• 리워드 : 자원봉사 인증서(3시간), 나무메달 등

기업들의 플로깅 후원

ESG*경영의 영향으로 기업 참여 증가
* (Environment, Social, Governance)지속가능경영

• 볼보 – 헤이 플로깅
• 안다르 – 에코 플로깅 챌린지
• 정용진(신세계 부회장) – 쾌란 플로깅 챌린지 참여
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(2) 사회적이슈활용마케팅사업: 옥정호물멍레이크코밍

참고 : 섬진강 물멍 트레일워킹 : 네이버 블로그 (naver.com)

https://blog.naver.com/and_gs/222504290586
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1단계 옥정호및임실군이해당하는 관광수상목록화

2단계 수상목록 중자체적합성평가및 신청목록화

3단계 관광수상의선정내용을파악하여공고신청진행

대한민국대표여행지로옥정호위상상승

국내외관광분야수상을통한공신력확보

수상에대한대외적신뢰도로여행객증가

(3) 국내외관광분야수상(受賞)에대한전략적접근
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대한민국SNS대상관광부문

국내외관광분야수상목록

세계최고여행지

아시아도시경관상슬로시티
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열린관광지

국내외관광분야수상목록

한국관광100선

CNN go에서선정한한국방문시꼭가봐야할곳50선한국관광의별



66

아시아도시경관상 : 선정과정
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(4) 옥정호젊은음식및기념품개발: 전국최고“붕어빵메카”

세상의모든“붕어빵“ 



68

(5) 옥정호젊은음식거리지정: 매운탕&커피거리

옥정호매운탕&커피거리

카페
미스티

미텐
발트

카페
애뜨락

옥정호 종운로-운정길 매운탕집

인스타 포토존
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(5) 국내대표여행지선정추진

인플루언서
N대 맛집

N대 여행지
바이럴 마케팅

해시태그

언론사
프로그램 제작

(3대천왕,
수요미식회)

여행작가/
여행소개서
N대 맛집

N대 여행지
선정

• 인플루언서의바이럴마케팅: 언론사프로그램제작
에있어서여행작가및여행소개서의영향력막강

• 방송프로그램제작시여행작가의자문비중높음

• 대부분의여행작가는블로그, 브런치,인스타그램등
SNS채널을운영하고있어서두배의홍보효과가능
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(5) 국내대표여행지선정추진

여행작가섭외
- 팸투어진행
- 원고제안
- SNS채널홍보

제안

0대콘텐츠
키워드찾기

(예) 4대숨은호수
국내4대메운탕등

인플루언서대상
팸투어진행및
여행글투고진행
해시태그및
바이럴마케팅

옥정호홍보담당
업체선정

사진작가대상
사진투어진행및
SNS홍보마케팅
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(6) 인플루언서초청팸투어추진

• 1,000명이상의구독자를보유한인플루언서/ 유튜버모집(광고)·선정(제안)
• 1일또는1박2일투어진행/ 주요여행지및음식, 숙소등제공
• 키워드및필수원고내용제시(예, 전북4대사진스팟, 4대간장게장맛집등)
• SNS에게시글및영상, 사진촬영5회이상게재의무화
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(7) 젊은(힙한) 옥정호이미지사진스팟발굴, 홍보

https://blog.naver.com/risoha/222328004655
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젊은여행객의사진스팟사례
인스타그램이미지참조
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(8) 유명유투버활용, 옥정호브랜드홍보
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(9) 스타마케팅: 아이돌의웹드라마활용장소마케팅
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(9) 스타마케팅: 아이돌의웹드라마활용장소마케팅

내용내용

 아이돌들의방송비활동기에V앱, 유튜브, 티빙등팬덤에게익숙한OTT를통해서예능, 여행, 힐링, 일상등의컨
텐츠를 기획사에서자체제작하여방영하는것을말함

 아이돌자체컨텐츠에서빠지지않는소재중에수상레저, 미션수행등의컨텐츠가이용되는만큼, 옥정호를배
경으로수상레저즐기기, 카페나시설에서미션수행하기등을진행

 이는결국팬덤의“성지방문”으로이어짐

3세대, 4세대
아이돌 기획사에
장소 협찬 제안

컨텐츠PPL 수준
따른 예산 조율

옥정호 홍보담당
업체 선정

컨텐츠 진행, 협조
방영 후 임실 및

옥정호 관련
SNS 통한 홍보

여행지 포토존
및 설치물 등을
제작 설치하여
팬덤 방문 확보
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IV. 2022년 신규 사업(안)

1. 옥정호물멍레이크플로깅(줍깅)

2. 옥정호물안개길대지예술제(프리페스티벌)

3. 기타신규사업(안) 및사례조사대상지역(안)
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레이크플로깅

물멍피크닉

숲캉스

현수막에코백
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이미지 출처 : 구글

작품 예시
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사업 참여 연차 지원신청 가능액 범위 매칭구조

1년차 30백만원 이상 ~ 50백만원 이하
국고보조금 100%

2년차 30백만원 이상 ~ 80백만원 이하

3년차
30백만원 이상 ~ 100백만원 이하

(* 자부담 제외 금액임)

자기부담금(지방비 등) 30% 매칭

4년차
자기부담금(지방비 등) 50% 매칭

5년차
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(1) 기타2022년신규사업(안)

(2) 사례조사대상지역(안)
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(1) 특정지역중심의방문의해개최: (사례) 수원화성방문의해

(2) 임실옥정호방문의해(2023~2024)개최






